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working@office ist iiber alle Medienkaniile hinweg fiih-
render Informationsanbieter fiir Office-Professionals im
deutschsprachigen Raum. Praxisorientierte Informationen
zu Themen wie Event- und Travel-Management, PC-Praxis,
Kommunikation, Biiroorganisation, Kontakt-Management,
Digitalisierung und Weiterbildung unterstiitzen Office-
Manager*innen bei den taglichen Aufgaben.

« working®@office: das Magazin mit ausfiihrlich
recherchierten Fachbeitragen und wertvollen
Praxistipps

*  www.workingoffice.de mit Arbeitshilfen, aktuellen News
und Terminen

e E-Mail-Newsletter mit aktuellem Update
(bis zu 3 x pro Woche)

e Stand-Alone-Newsletter mit Themenschwerpunkten

e Corporate Publishing

* Assistants® World: Deutschlands groftes Business-Event +
Messe fiir Assistenzkrafte zum Netzwerken und Weiter-
bilden

* Social-Media-Communities auf Facebook, XING und
LinkedIn

* Webinare und interaktiver Austausch im Online MeetUp
Office Breakfast Club

* Sample-Formate, z.B. Homeoffice Carepaket

working@office
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working@office — Deutschlands fiihrendes Fachmedium fiir
Office-Professionals

Die Forschung bestatigt: Eine emotionale Bindung zum
Medium schafft eine positive Assoziation zur prasentierten
Werbung.

Eine unabhangige forsa-Studie zeigt: 85 % der Leser*innen
wiirden working@ office vermissen, wenn es diese eines
Tages nicht mehr geben sollte.
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DURCHSETZU!
0 verschaffen Sie si

10 x jahrlich
+ 8 Sonderausgaben

DIGITAL- UND
HYBRID-EVENTS

Auf unseren Veranstaltun-
gen Hello New Work oder
Assistants World treten Sie
in direkten Austausch - live,
hybrid oder rein digital

ONLINE
WEBSITE

] - R
working@office

www.workingoffice.de

SOCIAL MEDIA

Facebook-Fanpage

www.facebook.com/workingoffice/

New Normal —
next Normal

Q.

working  office

Office Breakfast Club

Austausch auf XING
und LinkedIn

E-MAIL-NEWSLETTER

Edeben Sl mit woring@otice e WCE Oestinstn

Warum Sie in englischen Telefonaten niemals diesen Satz sagen
sollten:

bis zu 3 x wochentlich: News-
letter mit Tipps und Neuigkeiten
zu Top-Themen aus dem Biiro

PAKETE

ATTRAKTIVE
KOMBINATIONS-
MOGLICHKEITEN

PAKET S
PRINT + WEBSITE

PAKET M

PRINT + WEBSITE
+ NEWSLETTER

PAKET L

PRINT + POSTKARTE
+ WEBSITE
+ NEWSLETTER

PAKET XL

PRINT + EINHEFTER
+ WEBSITE
+ NEWSLETTER + MESSE
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a TITELPORTRAT

working@office

1 Titel:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:

5 Heftformat:
6 Jahrgang:

7 Bezugspreis:

working@office

working@office ist die fiihrende Fachzeitschrift
fiir Office-Professionals im deutschsprachigen
Raum. Das Magazin liefert Fachbeitrdge und
Praxistipps rund um die Themen Travel- und
Event-Management, Kommunikation, Digitali-
sierung, Weiterbildung und Karriere.

Entscheider*innen im Bliromanagement, Personen
in den Funktionen Vorstandsassistenz, Chef- und
Geschiftsleitungsassistenz, Teamassistenz,
Projektmanager, Travel- und Event-Manager

10 x jahrlich + Sonderausgaben
(Anderung vorbehalten)

210 mm x 279 mm

23. Jahrgang 2022

Jahresabonnement

Inland 192,80 €
Ausland (exkl. CH) 218 €
Schweiz 315 CHF

Das Jahresabonnement inkludiert alle Ausgaben, Sonderausgaben und Zugang
zum digitalen Premiumbereich mit Heftarchiv + Checklisten, Musterbriefen u.v.m.

8 Verlag:

VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Theodor-Heuss-Str. 2 - 4,

53177 Bonn (Bad Godesberg)

www.vnr.de

USt-ID: DE 812639372 Amtsgericht Bonn, HRB 8165

9 Anzeigen:

Elisabeth MaBfeller

Telefon +49 6132 8995 - 573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Nicole Kraus

Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

10 Redaktion:

Annette Rompel (ChR)

annette.rompel@workingoffice.de

11 Umfangsanalyse 2020 = 11 Ausgaben

Gesamtseitenumfang
Anzeigenteil
Redaktionsteil
Beilagen

Inhaltsanalyse des Redaktionsteils

Erfolg

Smart Office

Working Space
Event-Management

Unterwegs

Wohlfiihlen

Sonstiges*

english@office

smart@office

kitchen@office
challenges@office

W@o-Special eventmanagement
W@o-Special travelmanagement

648 Seiten = 100,00%
75 Seiten = 11,6%
573 Seiten = 88,4%
38

109 Seiten = 19,02 %
65 Seiten = 11,34 %
102 Seiten = 17,80 %
53 Seiten = 9,25 %
36 Seiten = 6,28 %
29 Seiten = 5,06 %
66 Seiten = 11,02 %
29 Seiten = 5,06 %
15 Seiten = 2,62 %
13 Seiten = 2,27 %
14 Seiten = 2,44 %
28 Seiten = 4,89 %
14 Seiten = 2,44 %

* Cover, Editorial, Inhaltsverzeichnis, Vorschau/Impressum, Vorbericht Messe



THEMEN- UND TERMINPLAN 2022

working@office

Heft / Monat,

AS, DU, ET *

2 /Februar

AS:05.01.2022
DU: 07.01.2022
ET: 31.01.2022

3/Mérz

AS: 02.02.2022
DU: 04.02.2022
ET: 28.02.2022

4 /April

AS:07.03.2022
DU: 09.03.2022
ET: 31.03.2022

5/Mai
AS: 01.04.2022
DU: 05.04.2022
ET: 29.04.2022

6/Juni

AS: 04.05.2022
DU: 06.05.2022
ET: 31.05.2022

Themenschwer-

punkte und
Sonderhefte

Sonderheft remote
work

Sonderheft
english@office

Sonderheft

Event-Management

Sonderheft
Travel-Management

11.01-13.01.2022:
PSI, Diisseldorf
29.01.-01.02.2022:
Paperworld,
Frankfurt am Main
05.02.-09.02.2022:
Intergastra, Stuttgart

09.03-13.03.2022:
ITB, Berlin

18.03.-22.03.2022:
Internorga, Hamburg

22.03.-26.03.2022:
didacta, Koln

05.04.-06.04.2022:
Zukunft Personal &
Corporate Health
Convention,
Stuttgart
26.04.-28.04.2022:
IMEX, Frankfurt am
Main
03.05.-04.05.2022:

Zukunft Personal,
Hamburg

ERFOLG

Future-Workplace-
Trends fiir 2022

Nachhaltige
Unternehmen:
Rolemodels und
Vorbilder + was wir
alle selbst tun
kdnnen

Wie lernen wir in
Zukunft?
Mitarbeiter-
qualifikation und
Wissenstransfer in
Unternehmen

W@o Gehaltsreport:
Was Office-
Professionals in
Deutschland
verdienen

TEST: Sind Sie
bereit fiir eine
digitale Job-Welt mit
KI-Konkurrenz?

SMART OFFICE

Biirotechnik im
Test: Bluetooth-
Mause und
Tastaturen

Technik fiir das
Homeoffice:
Lightning, Monitore,
Mikrofone,
Webcams & Co.

Datenschutz im

Homeoffice (plus
Produktiibersicht
Aktenvernichter)

Luftreiniger fiirs
Biiro

Drucker speziell fiir
das Homeoffice

WORKING
SPACE

Post-Corona-Office:
Hygienekonzepte &
-produkte im Biiro

Innovative
Werbeartikel und
Give aways

Future Office
Accessoires: Neue
Produkthighlights
von der Paperworld

HeiBgetrdnke im
Biiro (plus
Produktiibersicht
Kaffeevollautomaten
und Teeautomaten)

Dokumenten-
management- und
Digitalisierungs-
software

EVENT-
MANAGEMENT

Kongresszentren im
Portrit, Teil I: Der
Norden

Plattformen fiir
Online-Events &
Veranstaltungen

Open-Air-Locations
fiir Veranstaltungen

Kongresszentren im
Portrit, Teil II: Der
Siiden

Siidkorea statt
Stuttgart:
internationale
Trendlocations fiir
Events und
Incentives

UNTERWEGS

Reisekosten-
abrechnung und
Reiseworkflows
digitalisieren -
Tipps & Tools

Reise oder
Webmeeting: Die
Zukunft von
Geschéftsreisen

Erstes Haus am
Platz: Die besten
5-Sterne Hauser fiir
die Geschéftsreise

#homeforawhile:
Apartmentservices
fiir Geschéftsreisen

Kommunikations-
tipps fiir
Reiserichtlinien

WOHLFUHLEN

Ernéhrungstrends
fiir die Brotdose:
Gesunde
Fertiggerichte fiir
die Mittagspause

Wasserautomaten
und Getrénke-
Versorgung

Fit am Arbeitsplatz:
Kleine Accessoires
fiir die richtige
Haltung und
ergonomisches
Arbeiten

TEST + Artikel: Wie
nah sind Sie am
Burnout?

Kollaboration statt
Konkurrenz: Wie
Wir uns weniger
vergleichen und
motivierter
zusammen arbeiten



7/)uli 8/August
AS: 21.06.2022
DU: 23.06.2022
ET: 15.07.2022

9/September

AS: 05.08.2022
DU: 09.08.2022
ET: 31.08.2022

10/Oktober

AS:06.09.2022
DU: 08.09.2022
ET: 30.09.2022

11/November
AS:05.10.2022
DU: 07.10.2022
ET: 28.10.2022

12 /Dezember
1/Januar

AS:17.11.2022
DU: 21.11.2022
ET: 13.12.2022

Sonderheft remote
work

Sonderheft
english@office

Sonderheft
Event-Management

Sonderheft
kitchen@office

06.09.2022:
Assistants World,
Frankfurt am Main

25.10.-29.10.2022:
orgatec, Koln

27.10.-29.10.2022:
euvend & coffeena,
Kéln

100 Ideen in 30
Minuten? So lernt
Ihr Gehirn, zu
sprinten!

TEST: Sind Sie in
der Harmoniefalle
gefangen?

Sichtbarkeit im
Homeoffice

New-Work,
Next-Work,
Working-out-Loud:
So arbeiten wir in
Zukunft

Rolemodels und
auBergewdhnliche
Karrieren im Biiro

Wie im Kino:
Monitore fiirs Biiro
und zu Hause

Smarte Beleuchtung
am Arbeitsplatz

DSGVO:
Datenschutz-
konform mit
digitalen und
analogen Daten
umgehen

Smartes
Biirozubehor: Cases,
Organizer und
Kabelhilfen

Digitaler
Datenschutz:
Programme,
Services,
Dienstleister

* AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin
Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2022 soll Ihrer Vorplanung dienen, Anderungen behilt sich die Redaktion vor.
Bei weiteren Fragen senden Sie uns eine E-Mail: redaktion@workingoffice.de

Die neuen
Biirolandschaften:
Mdobel, Trends,
Designs

Nachhaltige
Office-Produkte

Werbeartikel und
Give Aways rund
um Weihnachten
und Neujahr

Verbrauchs-
materialien clever
einkaufen

Meine Lieblings-
Schreibtisch
Acessoires

Hotelketten als
Veranstaltungs-
partner

Kongresszentren im
Portrét, Teil IIl: Der
Westen

Hygienisch, sicher,
Hybrid: Events mit
Hybridkonzept
planen und
organisieren

Viel Tagung fiir
wenig Geld:
Bildungshéuser

Kongresszentren im
Portrat, Teil IV: Der
Osten

working@office

Travel-Risk
Management fiir
Unternehmen

Bezahlservices rund
um die
Geschaftsreise

Die wichtigsten
Online-Booking-
Enginges fiir
professionelles
Travel-Management

Mobilitétstrends fiir
Unternehmen:
Sicher reisen mit
Bahn, Flieger,
Mietwagen & Co.

Die neuen Startups
im Travel-Bereich:
Hotelbuchungsplatt-
formen und
-dienstleister

Echt stylisch: Die
schonsten
Notebook-Taschen
und Schutzhiillen
fiir unterwegs

Trendige Tees &
HeiBgetrénke

Achtsamkeit:
Accessoires, mit
denen Sie sich
etwas Gutes tun
kinnen

Kontaktlose
Verpflegung im
Biiro

Betriebliches
Gesundheits-
management:
Digitale Tools &
Dienstleister



5 SONDERAUSGABEN

working@ office

EVENT-MANAGEMENT I UND Il

09.2019

event FOR WRE EVENTPLANONG
management

Themen:

- Neue Trends, Locations und Dienstleister:
von der kleinen Firmenfeier bis zum
GroBevent

- Veranstaltungsorganisation, Checklisten und
Projektmanagement

- Rahmenprogramme und Catering, von
originell bis klassisch

- Konzeption und Einkauf

- Aus- und Weiterbildung fiir das
Eventmanagement

Termine:
29.04.2022
30.09.2022

TRAVEL-MANAGEMENT

travel s
management

Themen:

- Geschiftsreiseorganisation

- Einkauf und Rahmenvertrége von Hotel bis
Carrier

- Reisekostenmanagement und
Abrechnungstools

- Fuhrparkmanagement

- Destinationen, interkulturelle Beziehungen
und Sicherheit

- Buchungswege und -partner von Reisebiiro
iiber Online

Termine:
31.05.2022

REMOTE WORK

workingoffcsde

remote work

07708 . 2021

7 MEETING SOFTWARE - st
5 SOCIAL MEDIA - Cputres
12 GESTALTUNOSTOOL S0 v
2 LIVESTREAMING i 52 Vs

VIRTUELLE
MEETINGS

Themen:

- Multimedia im Office

- Trends und neue Anwendungen

- Virtuelles Arbeiten/Homeoffice

- Datenschutz und Datensicherheit

- Aus- und Weiterbildung

- Neue Apps, Software und Co.

- Neuproduktvorstellungen: Drucker,
Aktenvernichter und Weiteres

Termine:
28.02.2022
15.07.2022



ENGLISH@OFFICE | UND II

——

english@office

Themen:

- Beispiele und Losungen fiir die tagliche
Business-Kommunikation

- Grammatik und Wortschatz

- Sprachentwicklung und landestypische
Besonderheiten (Landerkunde)

- Aus- und Weiterbildung: Online, Stationdr
und Sprachreise

Termine:
31.03.2022
31.08.2022

CATERING UND VERPFLEGUNG

kitchen® office

E SPECIAL AUS WORKINGROFFICE
FUND U BEWIRTUN

Themen:

- Innovative Cateringideen fiir Meetings und
Events

- Bewirtungsdienstleister

- Obstlieferdienste fiirs Office

- Betriebliches Gesundheitsmanagement

- Brainfood fiir die Mittagspause

- Kaffeevollautomaten fiir groBe und kleine
Teams

- Die Biirokiiche als Kreativlandschaft

- Wasser- und Vendingautomaten

Termine:
28.10.2022



a working@office

PREISLISTE NR. 23, GULTIG AB 01.10.2021 (PREISE IN €)

Anzeigen und Satzspiegel-Formate = Anschnitt-Formate 4-farbig**/sw Format Zuschlage
Advertorials Breite x Hohe Breite x Hohe
in mm in mm*
1/1 Seite 175 x 240 210 x 279 4.796,- Inselanzeigen 45 % vom
4¢/sw Preis
1/1 Seite 2. Umschlagseite = 210 x 279 5.196,-
Anzeigen 10 % vom
1/1 Seite 4. Umschlagseite = 210 x 279 5.446,- iiber Bund 4c/sw Preis
1/2 Seite  hoch 85 x 240 101 x 279 o Satelliten- 10 % vom
quer 175 x 117 210 x 137 Y anzeigen 4c/sw Preis
1/3 Seite  hoch 55 x 240 63 x 279 Angeschnittene 10 % vom
2.480,- : 4 i
quer 175 x 76 210 x 86 Anzeigen ¢/sw Preis
1/4 Seite hoch 40 x 240 46 x 279
quer 175 x 56 210 x 63 1.592,-
block 85x 117 101 x 137
1/8 Seite  hoch 55 x 86
quer 175 x 25 = 608,-
block 85x 56

Bindende Platzierungsvorschriften sowie weitere spezielle Platzierungen auf Anfrage.
* zzgl. 3 mm Beschnitt ~ ** ISO-Skala
Weitere Formate auf Anfrage.



a AD SPECIALS, RABATTE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN working@ office

AD SPECIALS

Einhefter/Beikleber (keine Rabattierung)

4-seitig

8-seitig

4.700,-

6.750,-

Die Preise gelten fiir Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe auf

Anfrage.

RABATTE
Malstaffel
bei 3 Anzeigen
bei 6 Anzeigen
bei 9 Anzeigen

bei 12 Anzeigen

3%

5%

10 %

15 %

Mengenstaffel
3 Seiten
6 Seiten
9 Seiten

12 Seiten

Beilagen (keine Rabattierung)

Aufgeklebte Werbemittel (keine Rabattierung)

lose eingelgt, Hochstformat 203 mm x 272 mm pro Tsd. Bis 25 g, inkl. Klebekosten, nurin

Mindestauflage 5000 Stk.
bis 25 g pro Tsd.
bis 30 g pro Tsd.

Preis fiir schwerere
Beilagen

5%
10 %
15 %

20 %

Es gilt immer nur eine Rabattstaffel. Alle Zuschldge - Platzierung, Anschnitt
- werden rabattiert. Sonderkosten und technische Zusatzkosten werden

nicht rabattiert.

Verbindung mit einer 1/1 Seite

225 - fiir Postkarten 100,-

230,- fiir CD, Booklet 130,-

Zahl der Werbemittel auf Anfrage

auf Anfrage groBere und auf Anfrage

schwerere Formate (gilt auch fiir Warenproben)
ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen; 15 % AE (Agenturprovision),

die Tatigkeit als Agentur muss spétestens mit dem Auftrag durch einen
Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden; giiltig fiir Deutschland: Preise
zzgl. gesetzlicher MwSt.; Zahlungsfilligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung:

VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001

BLZ: 380 400 07

Swift/BIC: COBADEFFXXX

IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01

Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de /agb-anzeigenkunden

11



a FORMATE UND TECHNISCHE ANGABEN

working@office

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck-und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

5 Farben:

6 Proof:

210 mm breit x 279 mm hoch
175 mm breit x 240 mm hoch

Offset, Riickendrahtheftung

FTP:
Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail:
anzeigendisposition@workingoffice.de

Datentibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!
Bitte senden Sie groBere Daten per Download-
Link an anzeigendisposition@workingoffice.de

Bitte liefern Sie druckfdahige PDF X3-Dateien in
der GroBe des Anzeigenformats.

Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randab-
fallend), miissen mit 3 mm Beschnitt an den
betreffenden Seiten angelegt sein.

Bitte liefern Sie Druckdaten ausschlieBlich in
CMYK an. Der maximale Farbauftrag soll 300 %
nicht tiberschreiten.

Offsetprofil = Iso Coated V2 300 %

Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) dru-
cken, bendtigen wir grundsitzlich keinen Proof.

7 Datenarchivierung:

8 Gewahrleistung:

9 Kontakt:

Daten werden 1 Jahr archiviert, unverdanderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel
moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht
tibernommen.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Wird keine einwandfreie Druckvorla-
ge von dem Auftraggeber geliefert, druckt der
Verlag die Anzeige in der Qualitét ab, die die
vorgelegte Druckvorgabe erlaubt.

Melanie Schmitz, Anzeigendisposition
Telefon +49 228 9550-6300

Telefax +49 228 3696-180
anzeigendisposition@workingoffice.de

12



a REICHWEITE UND AUFLAGENVERBREITUNG

working@office

1 Auflagenanalyse:
(1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021)

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

Druckauflage 16 438
Verkaufte Auflage: 7376  davon Ausland: 276
Abonnierte Exemplare: 4849  davon Ausland: 256
Einzelverkauf: 0
Sonstiger Verkauf: 2527
Freistiicke: 6905
working@office E-Magazin: 503
2 Geographische Verbreitungsanalyse:
Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 96,68 13 806
Ausland 3,32 474
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,00 14 280

2.1Verbreitung nach PLZ: Immer aktuell auf Anfrage

3 Reichweite

E-Mail-Newsletter:
Mitleser*innen pro Ausgabe:
Leser*innen w@o Print gesamt:
Page Impressions pro Monat:
Unique User pro Monat:
Social-Media-Fans:

Teilnehmer*innen Assistants‘ World
Digital 2021:

ca. 38 500 Empfanger*innen
35

mehr als 21.000

226.000

169.000

iiber 10.000

676

13



a BETRIEBLICHE STRUKTURDATEN

working@office

Nahezu jeder zweite befragte Leser bzw. jede zweite befragte Leserin von
working@office ist in Unternehmen des produzierenden und verarbeitenden
Gewerbes (26 %) oder in Dienstleistungsunternehmen (23 %) tatig.

Produzierendes und verarbeitendes Gewerbe

26 %
Sonstige offentliche und personliche Dienstleistungen
23%

Baugewerbe, Energie- und Wasserversorgung
10 %
Handel, Instandhaltung, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgiitern
9%

Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen
9%
Kredit- und Versicherungsgewerbe
7%
Forschung/Bildung
5%

Verkehr und Nachrichteniibermittlung

2%
Offentliche Verwaltung, Verteidigung, Sozialversicherung

2%

Sonstiges

7 %

50 % der befragten Leser*innen arbeiten in einem Unternehmen mit 50 bis zu
500 Mitarbeitenden und 28 % in Unternehmen mit 500 und mehr Mitarbeiten-
en.

(=N

Bis zu 20 Mitarbeitende

9%
20 bis unter 50 Mitarbeitende

12%
50 bis unter 500 Mitarbeitende
50 %

500 bis unter 1000 Mitarbeitende

9%
1000 und mehr Mitarbeitende

20%

Quelle: Leserbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews

14



a PERSONLICHE STRUKTURMERKMALE

working@office

Im Rahmen der Erhebung wurden verschiedene soziodemografische Merkmale
und betriebliche Tatigkeitsmerkmale der Leser*innen abgefragt.

der befragten Leser*innen sind
weiblich und das Durchschnittsalter
betragt 46 Jahre.

Mittler Schulabschluss

Abitur, Hochschulreife
Hochschul-/Universitdtsabschluss
Sonstige

5%
Ein Viertel der befragten Leser*innen
der working@office [¢Z¥4) haben

einen Hochschul- oder Universitéts-
abschluss.

Die Mehrheit der befragten Leser*innen (87 %) ist in der Assistenz ttig,
entweder als Chef- bzw. Geschéftsleitungsassistenz (45 %), als Teamassistenz,
Teamsekretdr oder Office Manager*in (23 %) oder als Vorstandsassistenz (19 %).

Chef-, Geschiftsleitungsassistenz
Teamassistenz, -sekretdr*in, Office Manager*in
Vorstandsassistenz

Bereichs-, Abteilungsleiter*in
Angestellter

M2

Sachbearbeiter*in

B:»

Vorstand, Geschéftsfiihrer*in

| BB

Sonstige

M2

Sekretariat (60 %), Verwaltung (31 %) sowie Unternehmensleitung bzw. -fiihrung
(30 %) sind die Aufgaben- und Funktionsbereiche im Unternehmen, in denen die
befragten Leser*innen der working@office am héufigsten tatig sind.

Quelle: Leser*innenbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews
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a NUTZUNG UND THEMENINTERESSE

working@office

78%

Die Mehrheit der befragten
Leser*innen (78 %), die personlich
oder gemeinsam mit Kollegen Inves-
titionsentscheidungen trifft, kann
iiber ein Investitionsvolumen von
bis zu 25.000 € entscheiden.

Berechnet man den Verbleib der
working@office-Exemplare, wird
deutlich, dass bei nahezu jedem
zweiten befragten Leser bzw. jeder
zweiten befragten Leserin (47 %) das
genutzte Exemplar in der Regel im
Biiro archiviert wird.

Die Mehrheit der befragten
Leser*innen (65 %) hat in den
letzten 12 Monaten alle erschienenen
working@office-Ausgaben durch-
geblattert oder gelesen.

Die Mehrheit der befragten
Leser*innen von working@ office
(71 %) bezieht diese Fachzeitschrift
zwei Jahre und ldnger. Jede Ausgabe
hat im Durchschnitt 2 weitere
Leser*innen.

85%

Es geben aktuell 85 % der befragten
Leser*innen an, dass sie die Fachzeit-
schrift vermissen wiirden, wenn es
diese eines Tages nicht mehr geben
sollte.

80%

working@office hat einen hohen
Exklusivleseranteil: 80 % der befrag-
ten Leser*innen geben an, sich neben
der working@office in keiner weiteren
Fachzeitschrift fiir Bliromanagement
zu informieren.

THEMENINTERESSE

Biiromanagement
89 %

Entwicklung und Weiterbildung
79 %

Planung und Durchfiihrung von Events
69

&
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64 %

Projektmanagement

64 %
Fremdsprachen
58 %
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Office Star Portrat

52 %

Interkulturelle Kompetenz

52%
Wirtschaft verstehen
50 %
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46

Quelle: Leser*innenbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews
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a EINKAUFSKOMPETENZ

working@office

Die befragten Leser*innen von working@office kaufen in ihrer Abteilung die

folgenden Leistungen und Produkte ein (Mehrfachnennung maéglich):

Verbrauchsmaterial

87,5 %

Geschiftsreiseleistungen

80,4 %

Event-Managementleistungen

62,5 %
Werbeartikel

60,7 %

Weiterbildungsdienstleistungen

58,9 %

Post- und Versanddienstleistungen

57,1 %

Biiroausstattung

YAR
Periphere Hardware
50 %

Hardware

42,9 %
Strategische Geschiftsreiseleistungen
35,7 %

19
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12,5 %

Quelle: Onlineumfrage unter 56 working@office-Kund *innen im August 2020

52 % der befragten
working@office-Leser*innen
verantworten das Budget fiir den
Einkauf oben genannter Leistungen
selbst bzw. zum Teil selbst. Weitere
28 Prozent sind verantwortlich fiir
den Einkauf und die Bestellung (ohne
eigene Budgetverantwortung).

p >

Bei 22 % liegt es iiber 31.000 €
pro Jahr.

Bei 11 % der befragten Leser*innen
belduft sich das Budget pro Jahr auf
mehr als 50.000 €.

45 % sind fiir ein Einkaufsbudget von
mehr als 16.000 € pro Jahr selbst
verantwortlich.



a WEBSITE - PORTRAT

working@ office

1 Web-Adresse (URL):  www.workingoffice.de

workingoffice.de bietet Topthemen aus dem
Biiro, News & Tipps sowie einen umfangreichen
Community-Bereich/Forum.

2 Kurzcharakteristik:

Entscheider*innen im Bliromanagement, Perso-
nen in den Funktionen Vorstandsassistenz, Chef-
und Geschiftsleitungsassistenz, Teamassistenz,
Projekt-Manager, Travel- und Event-Manager

3 Zielgruppe:

4 Verlag: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Ansprechpartner
Redaktion: Annette Rompel (ChR)

annette.rompel@workingoffice.de

Elisabeth MaBfeller
Telefon +49 6132 899-5573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Online-Werbung:

Nicole Kraus
Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

Page Impressions pro Monat (9): 226 383
Unique User (9): 169 359

5 Nutzungsdaten:

Stand August 2021

| - | P P PSR PSR ————
; ;
working@office s

OneNote: Tipps fur die
tagliche Arbeit im Baro

CLOUD.DIENSTE, PROVIDER, ANBIETER
Cloud-Dienste: Was Sie tber
Datenwolken wissen sollten

teflen urd gemeimsam
richt herum, Angebote gibt es

MusTER, CHECRLISTEN ‘OFFICE sTAR REGINA

Assistentin mit
Protokoll eftzester Rasaraidres
schreiben mit der DIN Verantwortung

5008

my Ao Wennbing Contomipber op Voskison St | Femionm
. .
working@office e
KOISPONDENZ  AMUASSE  OFFICE MANAGEMENT  TRAVELMANAGIMINT  VENTMANAGEMENT  OXGITAUSERUNG  KARWERE  WOMLFUMLEN
l] Flexibel.Sicher. Punkten. Jerzt
Bemufich Vileende samumein P
Lanls poee s SR @ EWmo;  punkeen
B et St e >
&

Office Management: u
Wie die Assistenz im
Unternehmen
Uberzeugt

LESEZEIT: 4 MINUTEN

&b

In einem madernen Office-Management leben andere Strukturen
© Africa Studio - Shutterstock

14102019 Redaktion merbingefice

Wir zeigen auf, welche Anderungen in der globalen Arbeitswelr,
wvor allem im Office, eingetreten sind. Wo Sekretarinnen froher
far das Wohl von Chef und Kunden zustandig war, ist in einem

18



a WEBSITE - PREISE UND WERBEFORMEN working@office

1 PREISE UND WERBEFORMEN (PREISE IN €) FUR 4 WOCHEN LAUFZEIT

Werbeformate fiir Web Pixel-Format Preis DateigroBe (in kB)
Leaderboard 728 x 90 800,- max. 45
Sky Scraper 120 x 600 800,- max. 45
Wide Sky Scraper 160 x 600 800,- max. 45
Medium Rectangle 300 x 250 800,- max. 45
Online-Advertorial Bild: 290 x 180, Text: 2000 Zeichen* auf Anfrage

Video-Einbindung auf Anfrage

Native Ad auf Anfrage

Billboardbanner 1100 x 250 auf Anfrage

Werbeformate fiir Facebook und XING Pixel-Format Preis

Branded Content Bild + Text oder Video auf Anfrage

Pushed Content Bild + Text oder Video auf Anfrage

Sonderwerbeformate fiir Web auf Anfrage: anzeigen@workingoffice.de
* inkl. Leerzeichen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht auf Online-Werbetrager {ibernommen)

3 Zahlungsbedingungen: 2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15 % AE (Agenturprovision);
giiltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.; Zahlungsfélligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Bankverbindung: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001
BLZ: 380 400 07
Swift/BIC: COBADEFFXXX
IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01
Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de /agb-anzeigenkunden

19



a NEWSLETTER - PORTRAT

working@ office

1 Name: Newsletter working@office

Der Newsletter bietet aktuelle Themen aus dem
Biiro in komprimierter Fassung und gliedert sich
in die Rubriken Office, PC-Tipps,
Veranstaltungstipps, Reise, Erfolg, Buchtipp und
Community.

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe: Entscheider*innen im Biiromanagement,
Personen in den Funktionen Vorstandsassistenz,
Chef- und Geschéftsleitungsassistenz,
Teamassistenz, Projekt-Manager, Travel- und

Event-Manager

4 Erscheinungsweise: bis zu 3 x wochentlich

5 Verlag: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Ansprechpartner
Redaktion: Annette Rompel (ChR)

annette.rompel@workingoffice.de

Elisabeth MabBfeller
Telefon +49 6132 8995-573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Online-Werbung:

Nicole Kraus
Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

6 Nutzungsdaten: 38 578 Empfanger*innen

Durchschnittliche Offnungsrate: 19,5 %

Stand August 2021

working@ office

LESERREISE

Erleben Sie mit working@office die MICE-Destination
Kérnten vor Ortl

Entdecken Sie Kémnten und seine eindrucksvollen Bihnen fiir
Veranstaltungen jeder Art! Karnten Convention ladt Office-
Professionals zusammen mit working@office zu einer Studienreise
von 30. September bis 3. Oktober 2020 ein. Orientiert an den
Bediirfnissen von Office-Professionals stellt sich die MICE-
Destination mit ihren Partnern vor. Bitte beachten Sie, dass die
Teilnehmerzahl begrenzt ist. mehr...

WTlrum Sie in englischen Telefonaten niemals diesen Satz sagen
sollten:

Auf Deutsch klingt er véllig in Ordnung. Auf Englisch schlagen Sie sich damit in Sekunden alle Tiren zu.

Vermeiden Sie solche Fi hen bei englisct igen Te Und nutzen Sie stattdessen die
Profi-Formulierungen des SUPER-SPICKZETTELS speziell fir internationale Telefongesprache:

Einfach die passende Redewendung aus 79 Alternativen
auswahlen —und Sie wirken schon ab der BegriiBung
professionell!

Supgr—Spickzettel

fr englische Telefonate

Statt dem ewigen ,Hi, how are you?” nutzen Sie zum Beispiel

unverzichtbare wesentlich personlicher wirkende GruRformeln.

Textbausteine

firinternationale Selbst L | Situationen bri Sie nicht aus der
Telefonate Fassung:

Zum Beispiel dann, wen |hr Gespréach langer dauert als geplant
und der néchste Termin drangt:

Eine Redewendung, mit der Sie das Gesprach hoflich beenden — und die Sache ist erledigt. Und das,
ohne lhren Gespréchspartner dabei vor den Kopf zu stollen!

20



a NEWSLETTER - PREISE UND WERBEFORMEN

working@office

1 PREISE UND WERBEFORMEN (PREISE IN €) PRO SCHALTUNG

Werbeformate fiir Newsletter Pixel-Format Preis DateigroBe (in kB)
kleine Textanzeige + Logo/Bild (JPEG) Bild 240 x 149, Text 300 Zeichen*) 1.000,- max. 45
groBe Textanzeige + Logo/Bild (JPEG) Bild 240 x 149, Text 650 Zeichen*) 1.500,- max. 45
Fullsize Banner (JPEG) 600 x 100 1.500,- max. 45
Rectangle (JPEG) 300 x 250 1.500,- max. 45
Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template Bild 240 x 149, Text 1300 Zeichen*) 5.000,-

* inkl. Leerzeichen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht auf Online-Werbetréger ilbernommen)

3 Zahlungsbedingungen: 2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15 % AE (Agenturprovision);
gliltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt,;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001
BLZ: 380 400 07
Swift/BIC: COBADEFFXXX
IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01

Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de /agb-anzeigenkunden
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BSONDERWERBEFORMEN PRINT UND ONLINE

working@ office

Anmge

Postbearbeitung digital

LESERTEST

Thr Produkt wird von professio-
nellen Anwendern im Biiroalltag
genutzt.

Thr Vorteil: direkter Kontakt zu
Unternehmen und Anwendern,
positive Erfahrung und Empfeh-
lungsmarketing.

2x 1/1 4c, inkl. Online,
Newsletter.

— n besentnr Fir hes

ety ardertigen Lasson [ Anbisos e beo Frograrmea.

Erleben Sie die
MICE Destination Karnten

Lauenstein
Confiserie

INTERVIEW-ADVERTORIAL
(INFOMERCIAL)

Sie sprechen personlich iiber

Ihr Produkt, Thre Philosophie

und Thre Ideen. Storytelling mit
emotionalem Touch spricht an und
schafft Bindung.

1/1 4c¢ mit individueller Gestal-
tung und immer wieder anderer
Optik.

Alle Formate werden individuell mit [hnen gestaltet und abgestimmt.
Gerne entwickeln wir mit Thnen weitere Ideen!

Preise formatabhdngig und auf Anfrage.

LESERREISE

Sie holen die Zielgruppe zu sich
nach Hause - im kleinen Kreis

zu einer Location-Besichtigung,
einem Workshop, einem Themen-
tag. Die perfekte Moglichkeit zum
Netzwerken und fiir einen ganz
personlichen Eindruck.

2x 1/1 4c inkl. Online, Newsletter
und Facebook.

ADVERTORIAL/
TIPP DES MONATS

Advertorials nutzen das Vertrauen
des Lesers in ein hochwertiges
Tragermedium und platzieren
Botschaften mit hohem Nutzwert.
Etwa als ,Tipp des Monats‘ mit Th-
ren konkreten Losungsbeispielen
rund um den Office-Alltag.
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working@ office

MAGAZIN FIR PAOFESSIONELLES.

TITELSEITE

AufmerksamKkeit auf den ersten
Blick! Titelseitensponsoring mit
Threm Motiv als exklusivem
ersten Eindruck. Unterstiitzt und
begleitet von %2 Seite Advertorial
im Heft.

working®office

Wie kann ich meinen Arbeitsplatz
absalut stressfrel organisieren?

Smartpro Web-to-
Print Lésung

ONLINE-ADVERTORIAL

Prominent auf der Homepage
platzierte Moglichkeit, Text und
Bewegtbild zu kombinieren und
Produktvideos, virtuelle Site-
Inspection oder Testimonials zu
integrieren.

Alle Formate werden individuell mit [hnen gestaltet und abgestimmt.
Gerne entwickeln wir mit Thnen weitere Ideen!
Preise formatabhdangig und auf Anfrage.

2 x 1/2 ANZEIGENSEITE
GEGENUBERLIEGEND

Hinterlassen Sie einen bleibenden
Eindruck durch die geschickte
Platzierung Ihrer Werbebotschaft
direkt bei unseren Inhalten und
auf zwei halben Seiten gegentiber-
liegend.

working@office

EomoRiAL

Seit Monaten wird hinter
den Kulissen an der
neuen Optik von
working@office gearbeitet.
Heute diirfen wir sie
endlich priisentieren.

Die Neue im Biiro

1/3 ANZEIGENSEITE
UNTER DEM EDITORIAL

Unter dem Editorial platziert,
fallt Ihre Anzeige sofort in den
Blick der Leserinnen und Leser
und schafft gleichzeitig eine Nahe
zwischen Thren Produkten und
der Marke working@office.
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ﬂ EVENTPARTNER + DESTINATIONSREPORT

working@office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Advertorial (1 Seite) in der Zeitschrift
working@office (Auflage: tiber 16 000
Exemplare)

- Advertorial auf der Homepage von
working@oftice (ca. 226 000 PIs pro Monat)

- 1 Rectangle-Werbebanner auf der Homepage

- 1 Anzeige im E-Mail-Newsletter inklusive
Videoeinbindung (ca. 38 500 Empfinger)

Ein Stiefel auf Reisen: Sei dabei beim ,ITALIA, let's MEET here®
Networking-Abend in deiner Stadt!

+ 22 Oktober 2018 in Zirich, Holel
Baur au Lac

+ 23 Oktober in Manchen, Restaurant
Rocca Riviera

+ 24, Oxtober in Wien, Palais
Pallavicini

[ —

Dich erwartet ein geselliger Abend mit italienischen Kastiichkeiten, interaktiver
Networking-Challenge und einer Veriosung mit tolien Preisen]

Mit dabel sind zirka 20 Pariner aus ganz ltalien, darunter Holels, DMCs und
Convention Bureaus. Die Italienische Zenlrale fur Tourismus (ENIT) und infe Partner
freuen sich auf den Austausch mit dirl

Hier geht's zur Anmeidung

Ankiindigung im Newsletter von working@office

ITALIA
Rectangle-
Werbebanner
22.0. Zirich auf der Homepage
23.10. Miinchen . 2
24.10. Wien von working@office

JETZT
ANMELDEN

Anzeige

ITALIA, let's MEET here!

Iesen et seine _La Doice Vita"-Philoscphie vom sifen

Loben nicht nurim Rahwmen der vieisetigen landschafi-

Iichen und Kunarischen Leckertissen, sondern eht such
nd Events

N 8 70 den Tog: 10 MICE-Destinationen mit Pistz 6 im
in CEA-Ranking, Mt als 30 Flughifen, die
von dhversen Fluggeselischalten aus mitteleuropschen
Met10polen innerhalh weniger Fugstinden diet ange-
Rogen werden, decken jede Ecke Itsiens sh und sorgen fr
beste Eroichbarkeit.

i Neranstaliungen T Bick sufs Mess. Dem miden i s61  borghiny-und| scrndern bitet zuderm s

Hierenel organisier werde, - un fals doch ein Disch Gker  Museen und 10 mpsorse. e doren Fans.des
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ol MICE-SU5018 s Lands stellen vl Kksse, 0 g

Gl vernehirts Dach gl sich wie e Metabdecks e das
gesami Geblude, in dem 18,000 Dielegerte Patz fnden,

wrderichenr Abatet e ina e gegen de Skivse
s worsen, Ece dlerische Markeniroue ko ndes
i or i Romagra, der ettt e esiersschen

Advertorial in der Zeitschrift working@office

DESTINATIONSREPORT

- 4 Seiten ausfiihrliche Reportage im
Printmagazin + Online + Newsletter

e
working@office

ITALIA, let's MEET

et
ek angefiagen wesien, dechen e Cdve Raliers 3 und
sorgen Kir besie Crvekhbarbst.

klassisch - Itallens.
®
® vammauwam:m.m-nmmmmm
¥oames Emphinge .
® o= e

‘waltesen safiergawStntichen Eventiocations:

Aatke Fase, Weisghtes, 30entioche Lisdhintes, SIS, shemaliga
ehiakans siad nos els
Meiner Auszeg rus dem Evestarsbieste, das das Land 2 bisten Bat.

Vielfaltige Incentives

pizza, pasta o £y baim bolinarischen Teambadingevet velbat herstellen®
At der Vespa im Rahmen iner Rallye it den Tedlnenmers Bivtorische
‘Side odur pes Fabizad da burikmtes Welnstralis srkusdest Dle

s

Schbntels der Narut varhesziahts

Ankiindigung auf der Homepage
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JE3 LESEREVENTS UND -REISEN

working@ office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Ankindigung des Events oder der
Leserreise in der Zeitschrift working@
office (Auflage: iiber 16 000 Exemplare), im
Newsletter (ca. 38 500 Empfanger*innen), auf
der Homepage (ca. 226 000 PIs pro Monat)
und Gber Facebook (ca. 6 200 Fans)

- Teilnehmermanagement

- Beratungsleistung zum Ablauf

- Begleitung vor Ort durch die Redaktion
working@office

- Nachberichterstattung in der Zeitschrift
working@office, im Newsletter, auf der
Homepage und auf Facebook

- Teilnehmernachbetreuung

enen WoOrking@office aee
205td. . @

#wirbleibenimhomeoffice. Aber wir hoffen, dass wir
Euch im Sommer oder Herbst - wenn sich die Situation
wieder gedndert hat, personlich wiedersehen,
beispielsweise bei diesem Event ...

WORKINGDFFICE.DE
coffee@office
Wohlfiihlen Von Latte macchiato bis Ristretto - bei dem inte...

Ankiindigung auf Facebook

Leserevent

coffee@office

JURA FIT FOR COFFEE...-EVENT Vom
perfekten Milchschaum bis zur richtigen
Bohnenauswahi: Auf working@office-Leser
wartet im Juni ein Highlight: Mit dem
Schweizer Premiumanbister JURA ladt die
Redaktion wieder zum Fit for Coffee...-
Erlebnis-Seminar nach Niimberg ein!
Sichern Sie sich schell Ihren Piatz!

= Ansprochond zubervieter und wolschmockerndes Kaf:
fee trige T elier angenehaen Gesprichsatmosphiry E
3 KU ert g Blegshat e, G cruiger /a/ta
Cappucion o esklasig Lt bl - I ik
s steba el Vel unienschiod
lichsten Kaffoespeziaititen zashern kann. Doch niche alle | Dag Programm

Gerte s fBr den Veebeauch in Unierschmen saselort, | .30 Une Bagrofung hrch 50 Bedalscn warvisg@oficn
Hinzy knam, dass zum perfekten Kafioegonass auch das 00 Todr A

Wi b wasume
entsprechands Wissan et s ik G
re—— e s L

JURA, Speaislst fir Kaffeerollautomaten, bietet Lese- | Vormtag; orn Wasen e s G Kfleti 148 b s
Finnen usd Lesern von worklsgdoifics ¢inen aubergewha. v - -
Tchen, EMiic in gl Wel des Kafees: el dess Efebnis M‘M""wmfm““" e

W0

- verminele . st | Lo
Dl | e
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Badienung, Tech J—

e kTSR Bty 5734 15,
o et k]
Tageserlen e elehmer i Zerfiha, W

o ‘

Gl i
R
bty ety Pt

el elpaseend

Advertorial in der Zeitschrift working@office

. . S
working®@office =
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coffee@office
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Tagrsveminar coffse@otfice”

Ankiindigung auf der Homepage

IN EIGENER SACHE

Leserevent: coffee@office

‘am perfekien Milchschaum bis zur richtigan Bohnenauswahl: Aul
working@eflice-Leser wartat (m Juni ein Highight. Mit dem Sehwalzar
Premiumanbister JURA léct die Redaklion wiader zum Fit for
Coffsa...- Erdebnis-Seminar nach Normbarg oin! Sichern Sis sich
schinell Ihren Platzl

Was: Tagesserminar .colles @office”
Wann: am 9, Juri 2020
Wos boi JURA, Bamborgor Strala 10, 00426 Nomberg
Kosten: Die Anroiss erfolgt individuell und euf sigene Kostan. For
des Saminas werden keins Kosisn anfalen.

: E-Mil an
Batratt: fitfar coffea untar Angabe Ihrar vollstandigen i
mehs

Ankiindigung im Newsletter von working@office
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ﬂ INTERAKTIVE ONLINEFORMATE

working@office

DIGITALES ONLINE MEET-UP:
DER OFFICE BREAKFAST CLUB

Im Office Breakfast Club haben tauschen sich Office Professionals regelméBig
alle 2 Monate zu Schwerpunktthemen aus. Nach einem Impulsvortrag geht es
darum, Wissen zu teilen.

New Normal —
next Normal

working office

ALS PARTNER DES EVENTS PROFITIEREN SIE VON
FOLGENDEN LEISTUNGEN:

- Abstimmung des Themas des Events auf Ihre Bediirfnisse/Produkte/
Dienstleistungen

- Nennung als Partner in allen Werbemitteln vor und nach dem Event

- Vorstellung wihrend der Session

- Austausch mit der Zielgruppe in Breakoutrooms

- Im Nachgang versenden wir an die Teilnehmer in Ihrem Namen
Informationen bzw. wir sprechen ein individualisiertes Angebot aus.

GESPONSERTE WEBINARE

In unseren Webinaren haben Sie die Moglichkeit, [hr Angebot bzw. Thre Dienstleistung
ausfiihrlich und interaktiv einem ausgewéhlten Teilnehmerkreis zu prasentieren. In
den einstiindigen Formaten prasentieren Sie so auch erklarungsbediirftige Produkte
und Dienstleistungen an aufgeschlossene und interessierte Entscheiderinnen.

ooo0o0O0OO0OBD=DOOOSA

ALS PARTNER PROFITIEREN SIE VON FOLGENDEN LEIS-
TUNGEN:

- Ankiindigung des Webinars iiber alle unsere Medien (1/1 Seite
Ankiindigung in Print, Hinweis auf Homepage und im Newsletter, Social
Media)

- Ausfiihrlicher Nachbericht iiber alle unsere Medien (s. 0.)

- Einstiindiger Austausch und Interaktion wahrend des Webinars

- Auf Wunsch erhalten Sie die Telefonnummern und Namen der Teilnehmer
im Nachgang fiir Ihre Akquise
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e LEsERTESTS

working@ office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Ankiindigung des Lesertests in der
Zeitschrift working@oftfice (Auflage: {iber
16 000 Exemplare), im Newsletter
(ca. 38 500 Empfanger*innen), auf der
Homepage (ca. 226 000 PIs pro Monat) und
tiber Facebook (ca. 6 200 Fans)

- Teilnehmermanagement

- Beratungsleistung zum Ablauf

- Begleitung des Lesertests durch die
Redaktion working@office

- Nachberichterstattung in der Zeitschrift
working@office, im Newsletter, auf der
Homepage und auf Facebook

- Teilnehmernachbetreuung

T el g
Die ersten Etiketten mit 3D-Profil

Dank 3D-Profil e wiedor Papierstau und schiel singezogere Bigen
im behauptat Avery Zweckfc 6N neLen

ultragrip-Etikettan. 20 Leserinnen und Leser konnen diese nun
4 hastenios teston und dis Behauptung Gberprifen. Melden Sie sich
T jetzt an! mehr,

Ankiindigung im Newsletter working@office

Coranavirus im Arbentsalitag:
Unsichere Zeiten fir
Mitarbeiter

Ankiindigung auf der Homepage working@office

Anzeige

Die ersten Etiketten

mit 3D-Profil

LESERTEST Dank 3D-Profil nie wieder Papierstau und

und
-marktfiihrer Avary Zweckform setzt neve Standaeds und

hat jetzt lut eigener Aussage .die besten

Avery-Zweck-
form-Etiketten aller Zeiten™ auf den Markt gebracht. Diese
‘sind mit der innovativen ultragrip-Technologle ausgestattet.
Zeit, diese Aussage von Ihnen Gberprifen zu lassen:

20 Leserinnen und Leser kinnen die neuen Avery-Zweck-

form-ultragrip-Etiketten kostentos testen.

Office Prdesscnal wissen o eitvbes Erithng Drucies k-

s, inskasondero bai Sariandruck, Massanassserchungen et

atsean weamon
urd sbgecutzte Dnuckvaloen. Dadurch wenden Etkettertbgen.

g
Ses durch sine Veradalung won. Kogl- und Fudlei sl der

Pagiei.

M s e Dus Erguteit:

obe.
Mt g zum Patent sngemeicesen shragip-Technoisge hat

Mouglerig? Werdon Sie Tostorin!

richt ety sufiten. D degoriche Deuckersis and des unge-
e + o sclort

Universsh-ESR U181 163147 0 50 3pirti rasers Procbtas-
dabsi,

o erfedigen. Dos schenkt mete Zet i die Dingsim Leben, die
ek et
i et ulragr-Technaiope nktiier be aben ghnggen

samitsusgestatet sind,
Tt e untap i svery. sckiorm om, U,

Werden Sie working@office
Produkttester/in!

20 Leserinnen und Leser haben jetzt die
Gelegenheil, die newen, inncvativen ultragrip-
Erlkatten grats zu testen, Sendan Sia ainfach
‘bis zum 30. Mai 2019 cine E-Mail an

redaktion@workingoffice.de.
Botraft:Lesertest Avery Zwecklorm ultrogrip

Advertorial in der Zeitschrift working@office

Lesertest

Die Etiketten mit dem Grip

LESERTEST Im Office-Alltag sind Etiketten nach wie vor nicht wegzudenken,

20 Leserinnen und -Leser testeten drei Wochen lang die neven ultragrip-Etiketten
won Avery Zweckform auf Herz und Nieren. So viel sei vorab verraten - sie haben
einen sehr guten Eindruck hinterlassen. Das Testergebnis.

Technologie

Py,

und Seriendruck. Beim Anfassen des
splr

selesals
Adressesietien firden Briefversand, als Ordnerrdckenschil-
dex oee Univarsalotiktes. Die Mufigste Ursache (01 foh

30-Profil wahrnohmen.

QuALITAT,

Argprnis

verschobener Asdrock, Faplerstas, deppel cingezogeae

Der sl
urch dle Veredelusg von Kopf- und Fustel] der Frikes-

[ e— Ein portekaes, w0

staulivies Druckergebels obe doppell siagesogens oder  sen dee Eiiketten vosm Bogen bel leichanilig sehs gulse

verrischie Bgen, in sauber kel Klebkralt e Testerinnen und Tester zu
Tellnchmern 100

des Leseriests deshalb besonders wichtig.

30-PROFIL SORGT FOR BESTNOTE .SEHR GUT™

Do ultragrigrEifketien von Avesy Zweckforss (wumavery
Eweckiorm.com/uliragrip) habes In diesas Hinsicht von
den Testparsonen die Bostnote .3ens gut* erhalten, Dic-
s63 Top-Ergebils (s dem aufgebraciten J0-Profil suf dee
BogenRicksaiie a verdanken, ias dafGr song, dass es
Keinen Paplerstan mebr gibt - Inshesoadere bel Massen-

gm0

am Avery Zweckdorm elnstimmlg Kolieginnen, Kollegen,
Freunden ader Baknsntes, Eine Testor!s s 5 50 7usam-
me0: Die Qualitit 161 seht 2u eanplekilen, wean man Werl
‘aut hochwertige Ausiirucke legt” Elme amere Tesierin
schliest mit dem Farh: Kelne Verschuesdung mebr von
Etlketien durch schiefen Druck, kel Papierstau mehe und
Zaitersparals durch reibungsioses Drucken.” Wenn das
mal kein perfoktes Ergebnis ks

b, R

3

Nachbericht in der Zeitschrift working@office

27



Nachste Messe am

ASSISTANTS' WORLD + HELLO NEW WORK [Eaiicitinell working@office

am Main sowie a
digitale Veranstaltung!

Profitieren Sie als Aussteller vom personlichen Kontakt und von umfassenden
crossmedialen Marketingaktionen rund um die Messe!

VERSCHAFFEN SIE SICH EINEN VORTEIL IN IHRER BRANCHE:

Die Assistants® World ist die groBte Plattform fiir den
direkten Dialog mit den Entscheider*innen und den
Multiplikator*innen im Office Management. Auf der letz-
ten Veranstaltung waren mehr als 650 Teilnehmer*innen
vertreten!

Wertvolle Neukontakte in Schliisselpositionen unter-
schiedlicher Branchen und Unternehmensgrofen

Sie prasentieren Ihre Produkte und Dienstleistungen zum
»Anfassen®.

Dank der hybriden Veranstaltungsform mit Messe vor
Ort in Frankfurt am Main und parallel dazu der digitalen
Veranstaltung erreichen Sie Interessentinnen und Inter-
essenten aus dem ganzen deutschsprachigen Raum.

Passgenaue Erganzung Ihrer MaBnahmen liber weitere
Medienkanale: Print, Online, E-Mail-Newsletter, Social
Media erganzen die Reichweite und sorgen fiir nachhalti-
ge Kundenbindung.

Tauschen Sie sich mit Teilnehmer*innen aus und
beraten Sie digital, vor Ort oder beides. Dank unserer

Ausstellervarianten konnen Sie tiber alle Kanale prasent
sein. Sprechen Sie uns an fiir ein individuelles Angebot.

Auf dem neuen Digitalkongress Hello New Work

mit interaktiver Ausstellung prasentieren Sie [hre
Dienstleistungen und Produkte rein digital und beraten
per Videocall und Livestream.




ﬂ KOMBINIEREN SIE DIE ANGEBOTE - UNSERE PAKETE

working@office

Nutzen Sie die verschiedenen Medien und Formate und
profitieren Sie von deren Reichweite in unseren attrakti-

ven Paket-Angeboten.

PAKET S

WERBEFORMEN

PRINT
Y4 Seite Seite hoch/quer/block

+

ONLINE
Medium Rectangle auf der Website

2.000 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Sie mochten eine andere Kombination buchen?

Sie konnen Thre Kampagne einfach auf andere Kandle
ausrollen und erh6hen so den Werbedruck Ihrer Botschaft

enorm.

PAKET M

WERBEFORMEN

PRINT

Y Seite Seite hoch/quer/block
+

ONLINE

Medium Rectangle auf der Website
+ groBe Textanzeige mit Logo/Bild im Newsletter

4.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Kein Problem! Es sind selbstverstdndlich auch andere Paket-Zusammenstellungen moglich.
Sprechen Sie uns an, wir stellen Thnen gerne ein individuelles und passgenaues Paket zusammen.
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ﬂ KOMBINIEREN SIE DIE ANGEBOTE - UNSERE PAKETE

working@office

PAKET L

WERBEFORMEN

PRINT
1/1 Seite Innenteil
+ aufgeklebte Werbemittel: Postkarte

+

ONLINE
Leaderboard auf der Website
+ Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template

10.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Sie mochten eine andere Kombination buchen?

PAKET XL

WERBEFORMEN

PRINT
1/1 Seite 4. Umschlagseite
+ Einhefter 4-seitig

+
ONLINE

Wide Sky Scraper auf der Website
+ Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template

+

VERANSTALTUNGEN
Stand auf der Assistants’ World 8m?

17.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Kein Problem! Es sind selbstverstdndlich auch andere Paket-Zusammenstellungen moglich.
Sprechen Sie uns an, wir stellen Thnen gerne ein individuelles und passgenaues Paket zusammen.
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65 JAHRE FACHKOMPETENZ working@office
FUR DIE ZIELGRUPPE OFFICE-PROFESSIONALS

M3 24 E motomeniteone Varing 0 Th Gobier Gt - Ropkach 1346 - 45003 Weasbodws 12 Dupenber 195

\ 'ﬂafvrieﬁ:z s a

Portriit:
Chefsekretiirin
Sylvia Nissen

Biirostiihle:
Sitzen - Risiko
fiar Millionen

Dienstreisen:
Was die Bahn
m heute bietet

Persinlichkeit:

i o s . NETER———— X 1] Aussticg auf Zeit?

inﬂuﬁ!ekfelﬁﬂin g Mogas l|>
ﬂprklng@ofﬁce , worl(lngCofflce
\’/c\;lle u-:ﬂm; LA 2
souvféli'an == T - .

™ Gonnden ckams 16 Serun B i

In diesem Heft: B-m"'"‘w"l aul funhv" in vier Fremdsprachen Basser kommunizieren in Englisch, Franadsisch, Spaniach und talienisch
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KONTAKT working@office

Wir sind fir Sie da!

Disposition:

Melanie Schmitz

Telefon +49 228 9550-6300

Telefax +49 228 3696-180
anzeigendisposition@workingoffice.de

Redaktion:

Annette Rompel

Telefon +49 228 8205-7021
annette.rompel@workingoffice.de

Produktmanagement:

Ulrike Gehring

Telefon +49 228 8205-7275
ulrike.gehring@workingoffice.de
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