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working@office ist iiber alle Medienkaniile hinweg fiih-
render Informationsanbieter fiir Office-Professionals im
deutschsprachigen Raum. Praxisorientierte Informationen
zu Themen wie Event- und Travel-Management, PC-Praxis,
Kommunikation, Biiroorganisation, Kontakt-Management,
Digitalisierung und Weiterbildung unterstiitzen Office-
Managerinnen bzw. -Manager bei den taglichen Aufgaben.

« working@office: das Magazin mit ausfiihrlich
recherchierten Fachbeitragen und wertvollen
Praxistipps

*  www.workingoffice.de mit Arbeitshilfen, aktuellen News
und Terminen

e E-Mail-Newsletter mit aktuellem Update
(2 x pro Woche)

working@office — Deutschlands fiihrendes Fachmedium fiir
e Stand-Alone-Newsletter mit Themenschwerpunkten Office-Professionals

e Corporate Publishing
* Assistants® World: Deutschlands groBtes Business-Event +

Messe fiir Assistenzkrafte zum Netzwerken und Weiter- Die Forschung bestitigt: Eine emotionale Bindung zum
bilden Medium schafft eine positive Assoziation zur prasentierten
e Facebook-Fanpage Werbung.
* YouTube-Kanal Eine unabhingige forsa-Studie zeigt: 85 % der Leserinnen
e XING-Gruppe bzw. Leser wiirden working@ office vermissen, wenn es

diese eines Tages nicht mehr geben sollte.
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MAGALIN FOR PRORERSONELLLS

11 x jahrlich
+ 8 Sonderausgaben

VERANSTAL-
TUNGEN

ASSISTANTS ~ WORLD
Karrieremesse mit Kongress
fiir Assistenzkrafte in Frank-
furt am Main am 24.06.2021*

* vorlaufiger Termin

ONLINE

WEBSITE

wurking@ofﬁce A= =

www.workingoffice.de

SOCIAL MEDIA

woﬂ(mg@,oﬂ'iee mecht unentbolriich

Facebook- Fanpage

www.facebook.com/workingoffice/

YouTube

Kanal working@office

Austausch auf XING
Gruppe working@office

2 x wochentlich: Newsletter
mit Tipps und Neuigkeiten
zu Top-Themen aus dem Biiro

PAKETE

ATTRAKTIVE
KOMBINATIONS-
MOGLICHKEITEN

PAKET S
PRINT + WEBSITE

PAKET M

PRINT + WEBSITE
+ NEWSLETTER

PAKET L

PRINT + POSTKARTE
+ WEBSITE
+ NEWSLETTER

PAKET XL

PRINT + EINHEFTER
+ WEBSITE
+ NEWSLETTER + MESSE
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a TITELPORTRAT

working@office

1 Titel:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:

5 Heftformat:
6 Jahrgang:

7 Bezugspreis:

8 Verlag:

working@office

working@office ist die fiihrende Fachzeitschrift
fiir Office-Professionals im deutschsprachigen
Raum. Das Magazin liefert Fachbeitrdge und
Praxistipps rund um die Themen Travel- und
Event-Management, Kommunikation, Digitali-
sierung, Weiterbildung und Karriere.

Entscheider/-innen im Biiromanagement, Personen
in den Funktionen Vorstandsassistenz, Chef- und
Geschiftsleitungsassistenz, Teamassistenz,
Projektmanager, Travel- und Event-Manager

11 x jahrlich + Sonderausgaben
(Anderung vorbehalten)

210 mm x 279 mm
22.]Jahrgang 2021

Jahresabonnement
Inland €129
+ € 38 Sonderausgaben

€ 159 (zzgl. Versandkosten)

+ € 38 Sonderausgaben

Ausland

VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Theodor-Heuss-Str. 2 - 4,

53177 Bonn (Bad Godesberg)

www.vnr.de

USt-ID: DE 812639372 Amtsgericht Bonn, HRB 8165

9 Anzeigen:

10 Redaktion:

Elisabeth MaBfeller
Telefon +49 6132 899-5573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Nicole Kraus
Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

Annette Rompel (ChR)
annette.rompel@workingoffice.de

11 Umfangsanalyse 2019 = 11 Ausgaben

Gesamtseitenumfang
Anzeigenteil
Redaktionsteil
Beilagen

Inhaltsanalyse des Redaktionsteils

Erfolg

Smart Office
Working Space
Event-Management
Unterwegs
Wohlfiihlen
Sonstiges*
english@office
smart@office
kitchen@office

W@o-Special eventmanagement
w@o-Special travelmanagement

756 Seiten = 100,00%
94 Seiten = 12,50%
662 Seiten = 87,50%
20

149 Seiten = 22,50%
68 Seiten = 10,25%
104 Seiten = 15,70%
48 Seiten = 7,40%
51 Seiten = 7,85%
41 Seiten = 6,20%
66 Seiten = 9,95%
27 Seiten = 4,05%
28 Seiten = 4,25%
13 Seiten = 1,95%
54 Seiten = 8,30%
13 Seiten = 1,95%

* Cover, Editorial, Inhaltsverzeichnis, Vorschau/Impressum, Vorbericht

Messe



THEMEN- UND TERMINPLAN 2021

working@office

Heft / Monat,

AS, DU, ET*

2/Februar

AS: 05.01.2021
DU: 07.01.2021
ET: 29.01.2021

3/Mirz

AS: 02.02.2021
DU: 04.02.2021
ET: 26.02.2021

4/April

AS: 05.03.2021
DU: 09.03.2021
ET: 31.03.2021

5/Mai

AS:06.04.2021
DU: 08.04.2021
ET: 30.04.2021

6/Juni

AS: 03.05.2021
DU: 05.05.2021
ET: 31.05.2021

7/)uli
AS: 04.06.2021
DU: 08.06.2021
ET: 30.06.2021

Themenschwer-
punkte und
Sonderhefte

Sonderheft
smart@office

Sonderheft
english@office

Sonderheft
Event-Management

Sonderheft
Travel-Management

Sonderheft
smart@office

Paperworld,
30.01.-02.02.2021,
Frankfurt am Main

IMEX, 25.05.-
27.05.2021,
Frankfurt am Main
Locations Mittel-
deutschland,
05.05.2021, Leipzig

Assistants World,
24.06.2021,
Frankfurt am Main

Weiterbildung: Mit
diesen 5 Formaten
liegen Sie richtig!

Die neue
Normalitdt im Biiro

Neue Serie
Mythen-Check,
Teil I: Beruf
Assistenz

W@o Gehaltsreport:
Was Office-Profes-
sionals in Deutsch-
land verdienen

Neue Serie
Mythen-Check, Teil
II: Fiihrungskréfte

Achtsam leben,
achtsam arbeiten

Smart Office

Digitales Arbeiten
im Team: Software,
Hardware, Routi-
nen und Abldufe

Kopfhorer,
Headsets & Co.
fiir Telefon- und
Videokonferenzen

Datenschutz im

Homeoffice (plus
Produktiibersicht
Aktenvernichter)

Saubere Luft

im Biiro (plus
Produktiibersicht
Luftfilter & Luft-
reiniger)

Drucker und
-zubehor fiir das
Homeoffice

Nie wieder Riicken:
Ergonomische
Hardware und Hal-
tungsaccessoires
fiir den Schreib-
tisch

Working Space

Gedankenordnung:
Planer, Fokus- und
Notizbiicher

Arbeitssicherheit:
Hygienekonzepte
fiir Bliros und
Unternehmen

Biiro der Zukunft:
Neues von der
Paperworld

HeiBgetranke im
Biiro (plus Pro-
duktiibersicht Kaf-
feevollautomaten
und Teeautomaten)

Schone Mdbel und
Accessoires fiir das
Homeoffice

Schreibgeréte,
Marker und Co.

Event-

Management

Ihr gelungener
Auftritt: Messebau
und Présentations-
materialien fiir
Veranstaltungen

Klein, aber fein:
Kleine Locations,
die Eindruck
machen

Weihnachtsfeier,
Betriebsfest & Co.:
Ideen, Locations,
Inspiration

Nachhaltiges
Veranstaltungs-
management: Loca-
tions, Dienstleister
und Konzepte

Hybride Veranstal-
tungsformate: Ser-
vices, Dienstleister,
Locations

Schnell da & im
Griinen: Tagen
abseits grofer
Innenstédte

Unterwegs

Business Aviation:
Charterservices fiir
Flugreisen

Hotellerie:
Hygienekonzepte
und Zertifizierun-
gen fir sichere
Dienstreisen

Kriseninformati-
onsdienste,
Visaservices & Co.

Longstay: Business-
und Serviced
Apartments fiir die
Geschéftsreise

Reiserichtlinien
und professionelles
Travel-Management

So finde ich die
richtige Travel-
Management-Com-
pany als Partner

Wohlfiihlen

Nie wieder Riicken:
Ergonomische
Hardware und Hal-
tungsaccessoires
fiir den Schreib-
tisch

Feelgood, Gesund-
heitsmanagement &
Co.: So motivieren
Sie gezielt
Mitarbeiter

Kaltgetranke fiir
alle: Wasser-
automaten fiir
die Getridnke-
Versorgung

Raum fiir Innovati-
on: So schaffen Sie
ein inspirierendes
Ambiente fiir [hre
Mitarbeiter

Saubere Sache:
Vendingautomaten
fiir Unternehmen

Augengesundheit
fiir Office-Worker



8/August

AS: 06.07.2021
DU: 08.07.2021
ET: 30.07.2021

9/September
AS: 05.08.2021
DU: 09.08.2021
ET: 31.08.2021

10/Oktober
AS:06.09.2021
DU: 08.09.2021
ET: 30.09.2021

11/November
AS: 05.10.2021
DU: 07.10.2021
ET: 26.10.2021

12/Dezember
1/Januar

AS: 17.11.2021
DU: 19.11.2021
ET: 13.12.2021

Sonderheft
english@office

Sonderheft
Event-Management

Sonderheft
kitchen@office

Neue Serie
Mythen-Check,
Teil I1I: Teamarbeit

Zukunftsforscher
verraten: Diese
Eigenschaften
brauchen wir in
Zukunft

Durchsetzungs-
strategien fiir
Office-Professionals

Think Big: So
werden Sie zur
Visiondrin

Berufshild
Assistenz: Job

mit Zukunft?

+ Skill-Check:
Diese Kompetenzen
sind gefragt

Sicher arbeiten
unterwegs: Smartes
Zubehor fiir [hre
Dienstreise

DSGVO: Daten-
schutzkonform mit
digitalen und ana-
logen Daten umge-
hen

Prisentationsmobel
und -zubehor

Smarte Beleuch-
tung: Steh- und
Schreibtischlam-
pen

Videokonferenzen:
Systeme und
Zubehor

* AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin
Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2021 soll Ihrer Vorplanung dienen, Anderungen behlt sich die Redaktion vor.
Bei weiteren Fragen senden Sie uns eine E-Mail: redaktion@workingoffice.de

Analoges Datema-
nagement: Ordner,
Mappen, Wieder-
vorlagesysteme &
Co.

Farbe im Biiro:
Tolle Schreibtisch-
accessoires und
-serien

Biiroartikelbeschaf-
fung: Fachhéndler
fiir Unternehmen

Individualisier-
bares Office-
Zubehdr

Pausen- und Kolla-
borationsmébel
fiirs Biiro

Werbeartikel, die
Ihren Kunden
schmecken!

Schldsser, Burgen,
Herrenhduser:
Ambiete mit Stil
fiir Thre exklusiven
Events

Hotellerie als
Partner fiir das
Eventmanagemen-
ent

Exklusive Events:
Tagen in Europa

Mega-Events:
Messen, Stadien,
Hallen & Co.

Reisekostenabrech-
nung: Software,
Dienstleister und
Services

Reisen mit dem
Flieger: Hygiene-
konzepte und
Kundenprogramme
der Airlines

Reisen mit dem
Auto: Carsharing,
Mietwagen, Pool-
fahrzeuge & Co.

Travel-Risk
Management:
Durch diese Part-
ner sichern Sie sich
ab

Neue Dienstleister:
Diese Startups
sollten Sie sich
merken!

Motivierende
Friichtchen:
Obstlieferdienste
fiirs Biiro

Orthopéadische
und ergonomische
Stiihle und
Schreibtische

Psychische
Belastungen am
Arbeitsplatz:
Erkennen und
Vorbeugen

Wenns schnell
gehen soll:
Gesunde Ernéh-
rung fiir Eilige

BGM und BGF:
Diese MaBnahmen
wirken dauerhaft
und messbar



JE SONDERAUSGABEN

working@ office

EVENT-MANAGEMENT I UND Il

09.2019

EIN SPECIAL AUS WORKINGBOFFICE.
FOR IHRE EVENT-PLANUNG

management

s oesTIATIO
1 uAKETING.

- Neue Trends, Locations und Dienstleister:
von der kleinen Firmenfeier bis zum
GroBevent

- Veranstaltungsorganisation, Checklisten und
Projektmanagement

- Rahmenprogramme und Catering, von
originell bis klassisch

- Konzeption und Einkauf

- Aus- und Weiterbildung fiir das
Eventmanagement

Termine:
30.04.2021
30.09.2021

TRAVEL-MANAGEMENT

travel s
management

Themen:

- Geschiftsreiseorganisation

- Einkauf und Rahmenvertrége von Hotel bis
Carrier

- Reisekostenmanagement und
Abrechnungstools

- Fuhrparkmanagement

- Destinationen, interkulturelle Beziehungen
und Sicherheit

- Buchungswege und -partner von Reisebiiro
iiber Online

Termine:
31.05.2021

SMART OFFICE 1 UND II

workingofice do 072009

smart @ office

Themen:

- Multimedia im Office

- Trends und neue Anwendungen

- Virtuelles Arbeiten/Homeoffice

- Datenschutz und Datensicherheit

- Aus- und Weiterbildung

- Neue Apps, Software und Co.

- Neuproduktvorstellungen: Drucker,
Aktenvernichter und Weiteres

Termine:
29.01.2021
30.06.2021



ENGLISH@OFFICE | UND II

——

english@office

Themen:

- Beispiele und Losungen fiir die tagliche
Business-Kommunikation

- Grammatik und Wortschatz

- Sprachentwicklung und landestypische
Besonderheiten (Landerkunde)

- Aus- und Weiterbildung: Online, Stationdr
und Sprachreise

Termine:
31.03.2021
31.08.2021

CATERING UND VERPFLEGUNG

kitchen® office

E SPECIAL AUS WORKINGROFFICE
FUND U BEWIRTUN

Themen:

- Innovative Cateringideen fiir Meetings und
Events

- Bewirtungsdienstleister

- Obstlieferdienste fiirs Office

- Betriebliches Gesundheitsmanagement

- Brainfood fiir die Mittagspause

- Kaffeevollautomaten fiir groBe und kleine
Teams

- Die Biirokiiche als Kreativlandschaft

- Wasser- und Vendingautomaten

Termine:
29.10.2021



a working@office

PREISLISTE NR. 22, GULTIG AB 15.10.2020 (PREISE IN €)

Format Satzspiegel-Formate = Anschnitt-Formate 4-farbig**/sw Format Zuschlage
Breite x Hohe Breite x Hohe
in mm in mm*
1/1 Seite 175 x 240 210 x 279 4.796,- Inselanzeigen 45 % vom
4¢/sw Preis
1/1 Seite 2. Umschlagseite = 210 x 279 5.196,-
Anzeigen 10 % vom
1/1 Seite 4. Umschlagseite — 210 x 279 5.446,- uber Bund 4¢/sw Preis
1/2 Seite  hoch 85 x 240 101 x 279 o Satelliten- 10 % vom
quer 175 x 117 210 x 137 Y anzeigen 4c/sw Preis
1/3 Seite  hoch 55 x 240 63 x 279 A Angeschnittene 10 % vom
quer 175 x 76 210 x 86 TS Anzeigen 4c/sw Preis
1/4 Seite hoch 40 x 240 46 x 279
quer 175 x 56 210 x 63 1.592,-
block 85x 117 101 x 137
1/8 Seite  hoch 55 x 86
quer 175 x 25 = 608,-
block 85x 56

Bindende Platzierungsvorschriften sowie weitere spezielle Platzierungen auf Anfrage.
* zzgl. 3 mm Beschnitt ~ ** ISO-Skala
Weitere Formate auf Anfrage.



a AD SPECIALS, RABATTE UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN working@ office

AD SPECIALS

Einhefter/Beikleber (keine Rabattierung)

4-seitig

8-seitig

4.700,-

6.750,-

Die Preise gelten fiir Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe auf

Anfrage.

RABATTE
Malstaffel
bei 3 Anzeigen
bei 6 Anzeigen
bei 9 Anzeigen

bei 12 Anzeigen

3%

5%

10 %

15 %

Mengenstaffel
3 Seiten
6 Seiten
9 Seiten

12 Seiten

Beilagen (keine Rabattierung)

Aufgeklebte Werbemittel (keine Rabattierung)

lose eingelgt, Hochstformat 203 mm x 272 mm pro Tsd. Bis 25 g, inkl. Klebekosten, nurin

Mindestauflage 5000 Stk.
bis 25 g pro Tsd.
bis 30 g pro Tsd.

Preis fiir schwerere
Beilagen

5%
10 %
15 %

20 %

Es gilt immer nur eine Rabattstaffel. Alle Zuschldge - Platzierung, Anschnitt
- werden rabattiert. Sonderkosten und technische Zusatzkosten werden

nicht rabattiert.

Verbindung mit einer 1/1 Seite

225 - fiir Postkarten 100,-

230,- fiir CD, Booklet 130,-

Zahl der Werbemittel auf Anfrage

auf Anfrage groBere und auf Anfrage

schwerere Formate (gilt auch fiir Warenproben)
ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen; 15 % AE (Agenturprovision),

die Tatigkeit als Agentur muss spétestens mit dem Auftrag durch einen
Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden; giiltig fiir Deutschland: Preise
zzgl. gesetzlicher MwSt.; Zahlungsfilligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung:

VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001

BLZ: 380 400 07

Swift/BIC: COBADEFFXXX

IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01

Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de /agb-anzeigenkunden
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a FORMATE UND TECHNISCHE ANGABEN

working@office

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck-und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

5 Farben:

6 Proof:

210 mm breit x 279 mm hoch
175 mm breit x 240 mm hoch

Offset, Riickendrahtheftung

FTP:
Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail:
anzeigendisposition@workingoffice.de

Datentibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!
Bitte benutzen Sie Winzip (.zip) zum Komprimie-
ren der Daten. Benennen Sie die zip-Datei

mit dem Zeitschriftennamen beginnend,

gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Bitte liefern Sie druckfahige PDF X3-Dateien in
der GroBe des Anzeigenformats.

Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randab-
fallend), miissen mit 3 mm Beschnitt an den
betreffenden Seiten angelegt sein.

Bitte liefern Sie Druckdaten ausschlieBlich in
CMYK an. Der maximale Farbauftrag soll 300 %
nicht tiberschreiten.

Offsetprofil = Iso Coated V2 300 %

Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) dru-
cken, benotigen wir grundsatzlich keinen Proof.

7 Datenarchivierung:

8 Gewahrleistung:

9 Kontakt:

Daten werden 1 Jahr archiviert, unverdanderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel
moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht
tibernommen.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Wird keine einwandfreie Druckvorla-
ge von dem Auftraggeber geliefert, druckt der
Verlag die Anzeige in der Qualitét ab, die die
vorgelegte Druckvorgabe erlaubt.

Melanie Schmitz, Anzeigendisposition
Telefon +49 228 9550-6300

Telefax +49 228 3696-180
anzeigendisposition@workingoffice.de

12



a AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE

working@office

1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1.7Juli 2019 bis 30. Juni 2020)

Druckauflage 20 453*
Tatsdchlich verbreitete Auflage: 15532  davon Ausland: 351
Verkaufte Auflage: 8245  davon Ausland: 290
Abonnierte Exemplare: 5.674  davon Ausland: 268
Einzelverkauf: 0
Sonstiger Verkauf: 2571
Freistiicke: 7288
Rest-, Beleg- und Archivexemplare: 4921

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 97,74 15181
Ausland 2,26 351
Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,00 15532

3.1Verbreitung nach PLZ: Immer aktuell auf Anfrage

* Ab Ausgabe 9/20 Auflagenreduktion auf rund 16 000 Exemplare

13



a BETRIEBLICHE STRUKTURDATEN working@office

Nahezu jeder zweite befragte Leser von working@office ist in Unternehmen 50 % der befragten Leser arbeiten in einem Unternehmen mit 50 bis zu 500
des produzierenden und verarbeitenden Gewerbes (26 %) oder in Dienstleis- Mitarbeitern und 28 % in Unternehmen mit 500 und mehr Mitarbeitern.
tungsunternehmen (23 %) tatig.

Produzierendes und verarbeitendes Gewerbe Bis zu 20 Mitarbeiter
26 % 9%
Sonstige offentliche und personliche Dienstleistungen 20 bis unter 50 Mitarbeiter
23 % 12%
Baugewerbe, Energie- und Wasserversorgung 50 bis unter 500 Mitarbeiter

10 %
Handel, Instandhaltung, Reparatur von Kfz und Gebrauchsgiitern
9%

50 %
500 bis unter 1000 Mitarbeiter
9%
1000 und mehr Mitarbeiter
20 %

Gesundheits-, Veterindr- und Sozialwesen
9%
Kredit- und Versicherungsgewerbe
7%
Forschung/Bildung
5%

Verkehr und Nachrichteniibermittlung

2%
Offentliche Verwaltung, Verteidigung, Sozialversicherung

2%

Sonstiges

7 %

Quelle: Leserbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews
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a PERSONLICHE STRUKTURMERKMALE

working@office

Im Rahmen der Erhebung wurden verschiedene soziodemografische Merkmale
und betriebliche Tatigkeitsmerkmale der Leser abgefragt.

Mittler Schulabschluss

Abitur, Hochschulreife
Hochschul-/Universitdtsabschluss
Sonstige

5%

der befragten Leser sind
weiblich und das Durchschnittsalter

betréigt 46 Jahre. Ein Viertel der befragten Leser der

working@office [FZ¥4} haben
einen Hochschul- oder Universitéts-
abschluss.

Die Mehrheit der befragten Leser (87 %) ist in der Assistenz ttig,
entweder als Chef- bzw. Geschéftsleitungsassistenz (45 %), als Teamassistenz,
Teamsekretdr oder Office Manager (23 %) oder als Vorstandsassistenz (19 %).

Chef-, Geschiftsleitungsassistenz
Teamassistenz, -sekretér, Office Manager
Vorstandsassistenz

Bereichs-, Abteilungsleiter
Angestellter

| B4

Sachbearbeiter

N2

Vorstand, Geschéftsfiihrer

| REZ

Sonstige

M2

Sekretariat (60 %), Verwaltung (31 %) sowie Unternehmensleitung bzw. -fiihrung
(30 %) sind die Aufgaben- und Funktionsbereiche im Unternehmen, in denen die
befragten Leser der working@office am haufigsten tétig sind.

Quelle: Leserbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews
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a NUTZUNG UND THEMENINTERESSE working@office

THEMENINTERESSE
78%
Biiromanagement
Die Mehrheit der befragten Leser Die Mehrheit der befragten Leser von . o
(78 %), die personlich oder gemein- working@office (71 %) bezieht Entwicklung und Weiterbildung
sam mit Kollegen Investitionsent- diese Fachzeitschrift zwei Jahre und
scheid.u.ngen trifft, kann l'ib.er ein langer. Jede Ausgabe hat im Durch- Planung von Events
Investitionsvolumen von bis zu schnitt 2 weitere Leser. o
25.000 € entscheiden.
Biirotechnik
85% Rd
C]
Projektmanagement
Berechnet man den Verbleib der Es geben aktuell 85 % der befragten -
working@office Exemplare, Leser an, dass sie die Fachzeitschrift Fremdsprachen
wird deutlich, dass bei nahezu jedem  vermissen wiirden, wenn es diese
zweiten befragten L.eser (47 %) Qas eines Tages nicht mehr geben sollte. Workshops PC
genutzte Exemplar in der Regel im =
Biiro archiviert wird. el
Portraits Secretary
sox
Interkulturelle Kompetenz
: :
Die Mehrheit der befragten Leser working@office hat einen hohen .
(65 %) hat in den letzten 12 Monaten Exklusivleseranteil: 80 % der BWL
alle erschienenen working@office-  befragten Leser geben an, sich neben
Ausgaben durchgebléttert oder der working@office in keiner weiteren " .
. e Ty Geschéftsreisen
gelesen. Fachzeitschrift fiir Biiromanagement

9
zu informieren. 46 %

Quelle: Leserbefragung der forsa Politik- und Sozialforschung GmbH im Februar 2016 mittels computergestiitzter Telefoninterviews
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a EINKAUFSKOMPETENZ working@office

Die befragten Leserinnen und Leser von working@office kaufen in ihrer Ab-
teilung die folgenden Leistungen und Produkte ein (Mehrfachnennung moglich):

Verbrauchsmaterial
A 52 % der befragten

Geschiftsreiseleistungen working@office-Leser verantwor-

80,4 % ten das Budget fiir den Einkauf oben
Event-Managementleistungen genannter Leistungen selbst bzw.

62,5 % zum Teil selbst. Weitere 28 Prozent
Werb ikel sind verantwortlich fiir den Einkauf
ERLC = und die Bestellung (ohne eigene
60,7 % Budgetverantwortung).
Weiterbildungsdienstleistungen
58,9 %
Post- und Versanddienstleistungen W @
EYARD
Biiroausstattung
0
Sy Bei 11 % der befragten Leser belduft Bei 22 % liegt es iiber 31.000 €
Periphere Hardware sich das Budget pro Jahr auf mehr als pro Jahr.
50.000 €.
Hardware
42,9 %
Strategische Geschiftsreiseleistungen
35,7 %
Software
28,6 % 45 % sind fiir ein Einkaufsbudget von
Sonstiges mehr als 16.000 € pro Jahr selbst
12,5 % verantwortlich.

Quelle: Onlineumfrage unter 56 working@office-Kundinnen bzw. -Kunden im August 2020



a WEBSITE - PORTRAT

working@ office

1 Web-Adresse (URL):  www.workingoffice.de

workingoffice.de bietet Topthemen aus dem
Biiro, News & Tipps sowie einen umfangreichen
Community-Bereich/Forum.

2 Kurzcharakteristik:

Entscheider/-innen im Biiromanagement, Perso-
nen in den Funktionen Vorstandsassistenz, Chef-
und Geschiftsleitungsassistenz, Teamassistenz,
Projekt-Manager, Travel- und Event-Manager

3 Zielgruppe:

4 Verlag: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Ansprechpartner
Redaktion: Annette Rompel (ChR)

annette.rompel@workingoffice.de

Elisabeth MaBfeller
Telefon +49 6132 899-5573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Online-Werbung:

Nicole Kraus
Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

Page Impressions pro Monat (J): 343 758
Unique User (9): 241 348

5 Nutzungsdaten:

Stand August 2020

| - | P P PSR PSR ————
; ;
working@office s

OneNote: Tipps fur die
tagliche Arbeit im Baro

CLOUD.DIENSTE, PROVIDER, ANBIETER
Cloud-Dienste: Was Sie tber
Datenwolken wissen sollten

teflen urd gemeimsam
richt herum, Angebote gibt es

MusTER, CHECRLISTEN ‘OFFICE sTAR REGINA

Assistentin mit
Protokoll eftzester Rasaraidres
schreiben mit der DIN Verantwortung

5008

my Ao Wennbing Contomipber op Voskison St | Femionm
. .
working@office e
KOISPONDENZ  AMUASSE  OFFICE MANAGEMENT  TRAVELMANAGIMINT  VENTMANAGEMENT  OXGITAUSERUNG  KARWERE  WOMLFUMLEN
l] Flexibel.Sicher. Punkten. Jerzt
Bemufich Vileende samumein P
Lanls poee s SR @ EWmo;  punkeen
B et St e >
&

Office Management: u
Wie die Assistenz im
Unternehmen
Uberzeugt

LESEZEIT: 4 MINUTEN

&b

In einem madernen Office-Management leben andere Strukturen
© Africa Studio - Shutterstock

14102019 Redaktion merbingefice

Wir zeigen auf, welche Anderungen in der globalen Arbeitswelr,
wvor allem im Office, eingetreten sind. Wo Sekretarinnen froher
far das Wohl von Chef und Kunden zustandig war, ist in einem
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a WEBSITE - PREISE UND WERBEFORMEN working@office

1 PREISE UND WERBEFORMEN (PREISE IN €) FUR 4 WOCHEN LAUFZEIT

Werbeformate fiir Web Pixel-Format Preis DateigroBe (in kB)
Leaderboard 728 x 90 800,- max. 45
Sky Scraper 120 x 600 800,- max. 45
Wide Sky Scraper 160 x 600 800,- max. 45
Medium Rectangle 300 x 250 800,- max. 45
Online-Advertorial Bild: 290 x 180, Text: 2000 Zeichen* auf Anfrage
Video-Einbindung auf Anfrage
Native Ad auf Anfrage
Billboardbanner 70 x 250 reguldres Format, auf Anfrage

1440 x 250 auf Anfrage
Werbeformate fiir Facebook und XING Pixel-Format Preis
Branded Content Bild + Text oder Video auf Anfrage
Pushed Content Bild + Text oder Video auf Anfrage

Sonderwerbeformate fiir Web auf Anfrage: anzeigen@workingoffice.de
* inkl. Leerzeichen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht auf Online-Werbetriger itbernommen)

3 Zahlungsbedingungen: 2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15 % AE (Agenturprovision);
giiltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.; Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Bankverbindung: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001
BLZ: 380 400 07
Swift/BIC: COBADEFFXXX
IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01
Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de/agb-anzeigenkunden
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a NEWSLETTER - PORTRAT

working@ office

1 Name: Newsletter working@office

Der Newsletter bietet aktuelle Themen aus dem
Biiro in komprimierter Fassung und gliedert sich
in die Rubriken Office, PC-Tipps,
Veranstaltungstipps, Reise, Erfolg, Buchtipp und
Community.

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe: Entscheider/-innen im Biiromanagement,
Personen in den Funktionen Vorstandsassistenz,
Chef- und Geschéftsleitungsassistenz,
Teamassistenz, Projekt-Manager, Travel- und

Event-Manager

4 Erscheinungsweise: 2 x wochentlich

5 Verlag: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Ansprechpartner
Redaktion: Annette Rompel (ChR)

annette.rompel@workingoffice.de

Elisabeth MabBfeller
Telefon +49 6132 899-5573
elisabeth.massfeller@workingoffice.de

Online-Werbung:

Nicole Kraus
Telefon +49 6135 7035-404
nicole.kraus@workingoffice.de

6 Nutzungsdaten: 31 357 Empfianger

Durchschnittliche Offnungsrate: 33,78 %

Stand August 2020

working@ office

LESERREISE

Erleben Sie mit working@office die MICE-Destination
Kérnten vor Ortl

Entdecken Sie Kémnten und seine eindrucksvollen Bihnen fiir
Veranstaltungen jeder Art! Karnten Convention ladt Office-
Professionals zusammen mit working@office zu einer Studienreise
von 30. September bis 3. Oktober 2020 ein. Orientiert an den
Bediirfnissen von Office-Professionals stellt sich die MICE-
Destination mit ihren Partnern vor. Bitte beachten Sie, dass die
Teilnehmerzahl begrenzt ist. mehr...

WTlrum Sie in englischen Telefonaten niemals diesen Satz sagen
sollten:

Auf Deutsch klingt er véllig in Ordnung. Auf Englisch schlagen Sie sich damit in Sekunden alle Tiren zu.

Vermeiden Sie solche Fi hen bei englisct igen Te Und nutzen Sie stattdessen die
Profi-Formulierungen des SUPER-SPICKZETTELS speziell fir internationale Telefongesprache:

Einfach die passende Redewendung aus 79 Alternativen
auswahlen —und Sie wirken schon ab der BegriiBung
professionell!

Supgr—Spickzettel

fr englische Telefonate

Statt dem ewigen ,Hi, how are you?” nutzen Sie zum Beispiel

unverzichtbare wesentlich personlicher wirkende GruRformeln.

Textbausteine

firinternationale Selbst L | Situationen bri Sie nicht aus der
Telefonate Fassung:

Zum Beispiel dann, wen |hr Gespréach langer dauert als geplant
und der néchste Termin drangt:

Eine Redewendung, mit der Sie das Gesprach hoflich beenden — und die Sache ist erledigt. Und das,
ohne lhren Gespréchspartner dabei vor den Kopf zu stollen!
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a NEWSLETTER - PREISE UND WERBEFORMEN

working@office

1 PREISE UND WERBEFORMEN (PREISE IN €) PRO SCHALTUNG

Werbeformate fiir Newsletter Pixel-Format Preis DateigroBe (in kB)
kleine Textanzeige + Logo/Bild (JPEG) Bild 240 x 149, Text 300 Zeichen*) 1.000,- max. 45
groBe Textanzeige + Logo/Bild (JPEG) Bild 240 x 149, Text 650 Zeichen*) 1.500,- max. 45
Fullsize Banner (JPEG) 468 x 60 1.500,- max. 45
Rectangle (JPEG) 300 x 250 1.500,- max. 45
Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template Bild 240 x 149, Text 1300 Zeichen*) 5.000,-

* inkl. Leerzeichen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht auf Online-Werbetréger ilbernommen)

3 Zahlungsbedingungen: 2 % Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15 % AE (Agenturprovision);
gliltig fiir Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt,;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
Commerzbank Bonn-Bad Godesberg
Kontonummer: 302540001
BLZ: 380 400 07
Swift/BIC: COBADEFFXXX
IBAN: DE84 3804 0007 0302 5400 01

Unsere AGB finden Sie unter www.workingoffice.de /agb-anzeigenkunden

21



BSONDERWERBEFORMEN PRINT UND ONLINE

working@ office

Anmge

Postbearbeitung digital

LESERTEST

Thr Produkt wird von professio-
nellen Anwendern im Biiroalltag
genutzt.

Thr Vorteil: direkter Kontakt zu
Unternehmen und Anwendern,
positive Erfahrung und Empfeh-
lungsmarketing.

2x 1/1 4c, inkl. Online,
Newsletter.

— n besentnr Fir hes

ety ardertigen Lasson [ Anbisos e beo Frograrmea.

Erleben Sie die
MICE Destination Karnten

Lauenstein
Confiserie

INTERVIEW-ADVERTORIAL
(INFOMERCIAL)

Sie sprechen personlich iiber

Ihr Produkt, Thre Philosophie

und Thre Ideen. Storytelling mit
emotionalem Touch spricht an und
schafft Bindung.

1/1 4c¢ mit individueller Gestal-
tung und immer wieder anderer
Optik.

Alle Formate werden individuell mit [hnen gestaltet und abgestimmt.
Gerne entwickeln wir mit Thnen weitere Ideen!

Preise formatabhdngig und auf Anfrage.

LESERREISE

Sie holen die Zielgruppe zu sich
nach Hause - im kleinen Kreis

zu einer Location-Besichtigung,
einem Workshop, einem Themen-
tag. Die perfekte Moglichkeit zum
Netzwerken und fiir einen ganz
personlichen Eindruck.

2x 1/1 4c inkl. Online, Newsletter
und Facebook.

ADVERTORIAL/
TIPP DES MONATS

Advertorials nutzen das Vertrauen
des Lesers in ein hochwertiges
Tragermedium und platzieren
Botschaften mit hohem Nutzwert.
Etwa als ,Tipp des Monats‘ mit Th-
ren konkreten Losungsbeispielen
rund um den Office-Alltag.
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working@ office

MAGAZIN FIR PAOFESSIONELLES.

TITELSEITE

AufmerksamKkeit auf den ersten
Blick! Titelseitensponsoring mit
Threm Motiv als exklusivem
ersten Eindruck. Unterstiitzt und
begleitet von %2 Seite Advertorial
im Heft.

working®office

Wie kann ich meinen Arbeitsplatz
absalut stressfrel organisieren?

Smartpro Web-to-
Print Lésung

ONLINE-ADVERTORIAL

Prominent auf der Homepage
platzierte Moglichkeit, Text und
Bewegtbild zu kombinieren und
Produktvideos, virtuelle Site-
Inspection oder Testimonials zu
integrieren.

Alle Formate werden individuell mit [hnen gestaltet und abgestimmt.
Gerne entwickeln wir mit Thnen weitere Ideen!
Preise formatabhdangig und auf Anfrage.

2 x 1/2 ANZEIGENSEITE
GEGENUBERLIEGEND

Hinterlassen Sie einen bleibenden
Eindruck durch die geschickte
Platzierung Ihrer Werbebotschaft
direkt bei unseren Inhalten und
auf zwei halben Seiten gegentiber-
liegend.

working@office

EomoRiAL

Seit Monaten wird hinter
den Kulissen an der
neuen Optik von
working@office gearbeitet.
Heute diirfen wir sie
endlich priisentieren.

Die Neue im Biiro

1/3 ANZEIGENSEITE
UNTER DEM EDITORIAL

Unter dem Editorial platziert,
fallt Ihre Anzeige sofort in den
Blick der Leserinnen und Leser
und schafft gleichzeitig eine Nahe
zwischen Thren Produkten und
der Marke working@office.
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ﬂ EVENTPARTNER

working@office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Advertorial (1 Seite) in der Zeitschrift
working@office (Auflage: tiber 16 000
Exemplare)

- Advertorial auf der Homepage von
working@oftice (ca. 225 000 PIs pro Monat)

- 1 Rectangle-Werbebanner auf der Homepage

- 1 Anzeige im E-Mail-Newsletter inklusive
Videoeinbindung (ca. 31 000 Empfinger)

Ein Stiefel auf Reisen: Sei dabei beim ,ITALIA, let's MEET here®
Networking-Abend in deiner Stadt!

+ 22 Oktober 2018 in Zirich, Holel
Baur au Lac

+ 23 Oktober in Manchen, Restaurant
Rocca Riviera

+ 24, Oxtober in Wien, Palais
Pallavicini

[ —

Dich erwartet ein geselliger Abend mit italienischen Kastiichkeiten, interaktiver
Networking-Challenge und einer Veriosung mit tollen Preisen!

Mit dabel sind zirka 20 Pariner aus ganz ltalien, darunter Holels, DMCs und
Convention Bureaus. Die Italienische Zenlrale fur Tourismus (ENIT) und infe Partner
freuen sich auf den Austausch mit dirl

Hier geht's zur Anmeidung

Ankiindigung im Newsletter von working@office

ITALIA
Rectangle-
Werbebanner
22.0. Zirich auf der Homepage
23.10. Miinchen . 2
24.40. Wien von working@office

JETZT
ANMELDEN

Anzeige

ITALIA, let's MEET here!

Inslers et seine _La Do Vita"-Philossphie vom silen

Loben nicht nurim Rahwmen der vieisetigen landschafi-

Iichen und Kunarischen Leckertissen, sondern eht such
nd Events

N 8 70 den Tog: 10 MICE-Destinationen mit Pistz 6 im
in CEA-Ranking, Mt als 30 Flughifen, die
von dhversen Fluggeselischalten aus mitteleuropschen
Met10polen innerhalh weniger Fugstinden diet ange-
Rogen werden, decken jede Ecke Itsiens sh und sorgen fr
beste Eroichbarkeit.

i Nerarstaliungen T Bick sufs Mes. Dem miden K 561

borghie-und Ducats Modelien, sordarn bietel audenn v

Museen und 19 imgasarie e denen Fan des

chen Eventiocaiions: Antike Palists, Weingites, sulbartische

s 0m Evencambioni, 338 5 Land 2 Dioen Pat

wrderichenr Abatet e ina e gegen de Skivse
s worsen, Ece dlerische Markeniroue ko ndes
i or i Romagra, der ettt e esiersschen

Sta” Rom e er Wiege der Remsissance Floren: - die
MICE:Stiche des Landes stelen prunkvalls Kulssen, 0o Insgé-

Gl vernehirts Dach gl sich wie e Metabdecks e das
gesami Geblude, in dem 18,000 Dielegerte Patz fnden,

Advertorial in der Zeitschrift working@office

e
working@office

ITALIA, let's MEET
here!

ek angefisgen mesien, dechen,
sorgen Kir besie Crvekhbarbst.

ff) Klassisch - Italiens
s s
@ B versasmituagan mit Sick 206 3eaz. Dam mden Kiima sel Dazk,

e
® = b

‘waltesen safiergawStntichen Eventiocations:

Aatke Fase, Weisghtes, 30entioche Lisdhintes, SIS, shemaliga
sebitakass siod wus els
Meiner Auszeg rus dem Evestarsbieste, das das Land 2 bisten Bat.

Vielfaltige Incentives

pizza, pasta o £y baim bolinarischen Teambadingevet velbat herstellen®
At der Vespa im Rahmen iner Rallye it den Tedlnenmers Bivtorische
‘Side odur pes Fabizad da burikmtes Welnstralis srkusdest Dle

s

Schbntels der Narut varhesziahts

Ankiindigung auf der Homepage
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e LESEREVENTS

working@ office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Ankiindigung des Events in der Zeitschrift
working@office (Auflage: tiber 16 000
Exemplare), im Newsletter (ca. 31 000
Empféanger), auf der Homepage
(ca. 225 000 PIs pro Monat) und tiber
Facebook (ca. 6 000 Fans)

- Teilnehmermanagement

- Beratungsleistung zum Ablauf

- Begleitung vor Ort durch die Redaktion
working@office

- Nachberichterstattung in der Zeitschrift
working@office, im Newsletter, auf der
Homepage und auf Facebook

- Teilnehmernachbetreuung

enen WoOrking@office aee
205td. . @

#wirbleibenimhomeoffice. Aber wir hoffen, dass wir
Euch im Sommer oder Herbst - wenn sich die Situation
wieder gedndert hat, personlich wiedersehen,
beispielsweise bei diesem Event ...

WORKINGDFFICE.DE
coffee@office
Wohlfiihlen Von Latte macchiato bis Ristretto - bei dem inte...

Ankiindigung auf Facebook

Leserevent

coffee@office

JURA FIT FOR COFFEE...-EVENT Vom
perfekten Milchschaum bis zur richtigen
Bohnenauswahi: Auf working@office-Leser
wartet im Juni ein Highlight: Mit dem
Schweizer Premiumanbister JURA ladt die
Redaktion wieder zum Fit for Coffee...-
Erlebnis-Seminar nach Niimberg ein!
Sichern Sie sich schell Ihren Piatz!

= Ansprochond zubervieter und wolschmockerndes Kaf:
fee trige T elier angenehaen Gesprichsatmosphiry E
KU A ot Bl e, O o Swia
Cppaccon sl b o i - n velea
e b sl e e e

lichsten Kaffocspezialititen rasbern kann. Duch nicht alle | Dag Programm

Gt I e den Vedbruch in UNEFoehmen SoSisit. | .30 e Dagrsng rch 68 et seiogofics
i ke dass zum poriekten Kaffoegenass auch s oo Teuma R

entsprechende Wissen Glsr Bohr Was- bl

re—— i el b
JURA, Speaislst fir Kaffeerollautomaten, bietet Lese- | Vormtag; orn Wasen e s G Kfleti 148 b s
Finnen usd Lesern von worklsgdoifics ¢inen aubergewha.
lichen EMLICK In dié Well des Kaffees: Bei dems Efetinis- M“""‘""t""’""""""""""
ke e

spmzaien
W0
- verminel wird dieses st | Lo
Dl | e
Tellaetmer Krelesen seibst
Kalfeesgpezlalltiten nach gemussvaiben Bezcpion, vorzieres

Sy i 4 r e e i | Anmeldung

Tapsemat
9. Jus 2020 bk JURA,Barecger 5736 10,
o pig

Faien i san Gaupen s e N 0225 092.951 e e
cian

e S ind Beseligng owie 0 Actt

Advertorial in der Zeitschrift working@office

. . S
working®@office =

ROMMIONSHE AN CHPCIUAMSINAT TR BAMGIVINT  ETIA

SutusnnG  was worrdman

coffee@office

R m—

Aut workng@office-Lesar wariss im junl sin Highiights Wik dem
‘Scrweizes Premiumanbiater JUSA 30t e Redskrion wieder Tum
Fifor Cottes. 15 Seminar nagh Hierioerg sint

e Latze macebiars
Sichern S 5ich schnel e PaREl saeren Tessanmar sesan

) i in
) A it Enden
(3)  Delegschattbei. b cremiger i —
" invielen Bil i Vollastoma, der i
= " Doch &
~ Verbrauch in Unternehmen susgelegt.
Hinz ke,
‘Wissen Sber Bohnen,
JURA, bietet Lesesinnen und

e Exkebas-Seminar exlangen die Telnehmer fundiertes Kaffoe- Know-hav
- vemitet v dieses Expetennissen voneler et wenfgen Kafee-
menatiers ke, Die

Reaepten,verseren Specialititen it Latte At uad rfahren alle wichiigen
mmumdmmmm Kaffehelne, Bediernng. T

Mk und W Al Frage e
mmum\ammmagmmmmmw:m
Zestiflat,

JTIT ANMELDN 3

Tagrsveminar coffse@otfice”

Ankiindigung auf der Homepage

IN EIGENER SACHE

Leserevent: coffee@office

‘am perfekien Milchschaum bis zur richtigan Bohnenauswahl: Aul
working@eflice-Leser wartat (m Juni ein Highight. Mit dem Sehwalzar
Premiumanbister JURA léct i Redaklion wieder zum Fit for
Coffsa...- Erdebnis-Seminar nach Normbarg oin! Sichern Sis sich
schinell Ihren Platzl

Was: Tagesserminar .colles @office”
Wann: am 9, Juri 2020
Wos boi JURA, Bamborgor Strala 10, 00426 Nomberg
Kosten: Die Anroiss erfolgt individuell und euf sigene Kostan. For
des Saminas werden keins Kosisn anfalen.

: E-Mil an
Batratt: fitfar coffea untar Angabe Ihrar vollstandigen i
mehs

Ankiindigung im Newsletter von working@office
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JE3 LESERREISEN working@office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Ankiindigung der Leserreise in der
Zeitschrift working@office (Auflage:
tiber 16 000 Exemplare), im Newsletter
(ca. 31 000 Empféanger), auf der Homepage
(ca. 225 000 PIs pro Monat) und tiber
Facebook (ca. 6 000 Fans)

- Teilnehmermanagement

- Beratungsleistung zum Ablauf

- Begleitung der Reise durch die Redaktion
working@office

- Nachberichterstattung in der Zeitschrift
working@office, im Newsletter, auf der
Homepage und auf Facebook

- Teilnehmernachbetreuung

947 Tagan i der Schmeiz

Urbanes Leben mit
Geschichte

LESERREISE Born liegt im Herzen Eurapas und mitten in der Schweiz - und st UNESCO.
huturerte.

Rendezvous in Bern
Woallen guch Sie meal den hekdischen Blroaltag hinier sich kassen, das Flail
elner i den Job wn?

eln in die malerkshe Scinwelz nach Bem

sie lhrer
Pihrungshralt aus erster Hand, wo es sich lohnl 2u Lagen.

Aber Achiungl Die Teilns hmerzahi ist begrenze. Bewcrben Sic sich juiz!
und Eassen Sie sich von une schick susiitven — in Bem, Hiet kicken,

Ankiindigung im Newsletter von working@office

o

Advertorial in der Zeitschrift working@office Nachbericht auf der Homepage working@office
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e LEsERTESTS

working@ office

LEISTUNGEN IM UBERBLICK

- Ankiindigung des Lesertests in der
Zeitschrift working@oftfice (Auflage: {iber
16 000 Exemplare), im Newsletter
(ca. 31 000 Empféanger), auf der Homepage
(ca. 225 000 PIs pro Monat) und iiber
Facebook (ca. 6 000 Fans)

- Teilnehmermanagement

- Beratungsleistung zum Ablauf

- Begleitung des Lesertests durch die
Redaktion working@office

- Nachberichterstattung in der Zeitschrift
working@office, im Newsletter, auf der
Homepage und auf Facebook

- Teilnehmernachbetreuung

T el g
Die ersten Etiketten mit 3D-Profil

ultragrip-Etikettan. 20 Leserinnen und Leser konnen diese nun
4 hastenios teston und dis Behauptung Gberprifen. Melden Sie sich
T jetzt an! mehr,

Ankiindigung im Newsletter working@office

Coranavirus im Arbentsalitag:
Unsichere Zeiten fir
Mitarbeiter

Ankiindigung auf der Homepage working@office

Dank 3D-Profil e wiedor Papierstau und schiel singezogere Bigen
im behauptat Avery Zweckfc 6N neLen

Anzeige

Die ersten Etiketten

mit 3D-Profil

LESERTEST Dank 3D-Profil nie wieder Papierstau und

und
-marktfiihrer Avary Zweckform setzt neve Standaeds und

hat jetzt lut eigener Aussage .die besten

Avery-Zweck-
form-Etiketten aller Zeiten™ auf den Markt gebracht. Diese
‘sind mit der innovativen ultragrip-Technologle ausgestattet.
Zeit, diese Aussage von Ihnen Gberprifen zu lassen:

20 Leserinnen und Leser kinnen die neuen Avery-Zweck-

form-ultragrip-Etiketten kostentos testen.
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Werden Sie working@office
Produkttester/in!

20 Leserinnen und Leser haben jetzt die
Gelegenheil, die newen, inncvativen ultragrip-
Erlkatten grats zu testen, Sendan Sia ainfach
‘bis zum 30. Mai 2019 cine E-Mail an

redaktion@workingoffice.de.
Botraft:Lesertest Avery Zwecklorm ultrogrip

Advertorial in der Zeitschrift working@office

Lesertest

Die Etiketten mit dem Grip

LESERTEST Im Office-Alltag sind Etiketten nach wie vor nicht wegzudenken,

20 Leserinnen und -Leser testeten drei Wochen lang die neven ultragrip-Etiketten
won Avery Zweckform auf Herz und Nieren. So viel sei vorab verraten - sie haben
einen sehr guten Eindruck hinterlassen. Das Testergebnis.
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Nachste Mes

ASSISTANTS’ WORLD

Profitieren Sie als Aussteller vom
personlichen Kontakt und von
umfassenden crossmedialen
Marketingaktionen rund um die Messe!

VERSCHAFFEN SIE SICH EINEN VORTEIL IN IHRER BRANCHE:

e Die Assistants* World ist die groBte Plattform fiir den
direkten Dialog mit den Entscheiderinnen und Entschei-
dern und den Multiplikatorinnen und Multiplikatoren im
Office Management.

e  Wertvolle Neukontakte in Schliisselpositionen unter-
schiedlicher Branchen und Unternehmensgrofen

e Sie prasentieren Thre Produkte und Dienstleistungen zum

L,<Anfassen®.

* Passgenaue Ergdnzung Ihrer MaBnahmen iiber weitere
Medienkanale: Print, Online, E-Mail-Newsletter, Social
Media erganzen die Reichweite und sorgen fiir nachhalti-
ge Kundenbindung.

e Mit Ihrem Smartphone scannen Sie die Kontaktdaten der

Interessentinnen und Interessenten direkt in Ihre Datei.
e Referenzen aus Branchen wie Modernes

Biliromanagement, Weiterbildung, Travel- und

Eventmanagement, Catering, B2B Geschenkartikel,

IT Services und Anbieter der Digitalisierung

se am 24.06.2021

in Frankfurt am Main!

working@office

Anmietung von Ausstellungsfliche mit oder ohne Standbau

(Preis je Termin; in €)

StandgroBe mit Standbau
4 m? 1.925,-
6 m? 2.833,-
8 m? 3.630,-
10 m? 4.565,-

Eintrag in Ausstelleriibersicht

ohne Standbau
1.595,-
2.310,-
2.915,-
3.410,-

kostenlos
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n KOMBINIEREN SIE DIE ANGEBOTE - UNSERE PAKETE

working@office

Nutzen Sie die verschiedenen Medien und Formate und
profitieren Sie von deren Reichweite in unseren attrakti-

ven Paket-Angeboten.

PAKET S

WERBEFORMEN

PRINT
Y4 Seite Seite hoch/quer/block

+

ONLINE
Medium Rectangle auf der Website

2.000 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Sie mochten eine andere Kombination buchen?

Sie konnen Thre Kampagne einfach auf andere Kandle
ausrollen und erh6hen so den Werbedruck Ihrer Botschaft

enorm.

PAKET M

WERBEFORMEN

PRINT

Y Seite Seite hoch/quer/block
+

ONLINE

Medium Rectangle auf der Website
+ groBe Textanzeige mit Logo/Bild im Newsletter

4.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Kein Problem! Es sind selbstverstdndlich auch andere Paket-Zusammenstellungen moglich.
Sprechen Sie uns an, wir stellen Thnen gerne ein individuelles und passgenaues Paket zusammen.
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n KOMBINIEREN SIE DIE ANGEBOTE - UNSERE PAKETE

working@office

PAKET L

WERBEFORMEN

PRINT
1/1 Seite Innenteil
+ aufgeklebte Werbemittel: Postkarte

+

ONLINE
Leaderboard auf der Website
+ Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template

10.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Sie mochten eine andere Kombination buchen?

PAKET XL

WERBEFORMEN

PRINT
1/1 Seite 4. Umschlagseite
+ Einhefter 4-seitig

+
ONLINE

Wide Sky Scraper auf der Website
+ Stand-Alone-Newsletter im redaktionellen Template

+

VERANSTALTUNGEN
Stand auf der Assistants’ World 8m?2 mit Aufbau

17.500 €

Vorteilspreis in der Paketbuchung

Kein Problem! Es sind selbstverstdndlich auch andere Paket-Zusammenstellungen moglich.
Sprechen Sie uns an, wir stellen Thnen gerne ein individuelles und passgenaues Paket zusammen.
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64 JAHRE FACHKOMPETENZ working@office
FUR DIE ZIELGRUPPE OFFICE-PROFESSIONALS

FHIZAE bctomsnctctin Vo . T, Gt Gt oo 138 69203 Wb 12 Durembo 1996

LT : Sekretﬁrin Sl@ﬁmm

Dia perfekte Sekretdrin

Portriit:
Chefsekretiirin
Sylvia Nissen

Biirostiihle:
Sitzen - Risiko
fiar Millionen

Dienstreisen:
Was die Bahn
m heute bietet

Persinlichkeit:
Ausstieg auf Zeit?

workmg@ofﬁce working@office

08 | 2018
MAGAZIN FOR P4 AP MONELLED

Die Auto-Sekretarin

BUROMANAGEM

So mac
Sie Eindruck

In diesem Heft: B'm"'"‘lll" aul "uﬂhw in vier Fremdsprachen A S T —
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KONTAKT working@office

Wir sind fir Sie da!

Disposition:

Melanie Schmitz

Telefon +49 228 9550-6300

Telefax +49 228 3696-180
anzeigendisposition@workingoffice.de

Redaktion:

Annette Rompel

Telefon +49 228 8205-7021
annette.rompel@workingoffice.de

Kommen Sie gerne auf uns zu!

Produktmanagement:

Ulrike Gehring

Telefon +49 228 8205-7275
ulrike.gehring@workingoffice.de
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